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8.40-9.00
Kedély
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Bordo terem
Commerce Hungary
Majd a botok elvernek

Kiszabadulhatunk valaha
a globalisok halalos 6lelésebdl?

Hazigazda: Tuza Norbert

A terem fétamogatdja:

Cirkusz az egész vilag, és bohéckodik benne majd minden férfi és né. Hazudj mindenkinek,
hazudj magadnak is, tovabb élsz és ma este még ihatsz egy pohar bort!

Hazudj az embereknek: mert a hazugsag megsegiti az aznapodat. , Takarj, terelj, de csak azt hiszed
nem latnak, vagy azt latnak, amit hiszel!”

,Hazudjunk, hogy latjuk, hogy »nincs itt semmi baj«, bar a globalisok megesznek, de nem ma, ha-
nem csak holnap.”

Ugyis csak az szamit elfogadottnak, amit kiviilrél itéinek meg, az egyéni tapasztalas mar semmit
sem nem szamit.

Mi vagyunk a felellések, mindenkiért és magunkért!

Eljott hat az uj Préfétak kora.(?) Egy Uj influencer jarvany kitorni latszik?

De talan nem is elég egy telefon kameraja, meg egy Ml alapu posztold/tartalomterjesztésre el6ké-
szit6 alkalmazas. Ahhoz, hogy valéban valaki szavara figyeljenek tébb kell!

Szép beszéd, hasznos mondanivald és a megfelel6 id6, hogy azt a kozénség, tarsadalom valéban
befogadja. Krisztusnak is meg volt a ,szerencséje”. Azt mondta, amit a nép a kor hangulataban hal-
lani akart, és O mondta, és tudatosan vagy szerencséjére akkor, amikor ennek ideje lett.

Hogy egy sikeres karizmatikus préfétaknak minden egyes alkoté elemét mennyire kezelte 6szto-
ndsen és tudatosan, nem tudni. De azota azért eltelt 2000 év. Volt idénk megfigyelni, elgondolkod-
ni és filozofalgatni rajta...

Tényleg eljott az uj Préfétak kora, akik influencer kdntdsébe bujva kdztlink Iépkednek egy tédcsaban?
Miért j6 baratom a paranoia? Hany éve lehet még a globalisoktdl fliggetlen kereskedelemnek és
médianak?

Vajon ki merlink Iépni majd a globalisok szoritasabol? Vagy majd elvernek a botok? Ki védhet meg
Téged magadtol és embertarsaidtol? Hat ha lesz pajzsod.

Eléadé: Csermely Akos

Human Hungary

Ember és csoportvezetés
érzelmi alapon

— Emberi kapcsolatok
a munkahelyeken
— A sztereotipiak sotét barlangjai
— Miért van szlkségunk filozofiara
a pszichologia mellett

Hazigazda: Téth Szilvia

A terem tdmogatoja: atmed)a’

9.00-9.30
Reggeli
ébresztd

9.30-10.00
El6adas

Z61d terem

PodcastFestival!

Az interaktiv média. Podcastok,
Vodcastok és a retail media
A non-linearis média térhoditasa
A szabadon valaszthat6
tartalom médiumai

Hazigazda: Kobol Anita

A terem tamogatoja:

mastercard.

Hit, hitel, hitelesség a digitalis paradicsomban. Megtalalni 5Snmagad? Ezt csak Te teheted meg
onmagaddal, mindenki mas csak néz(het), és sajat érdekét kdveti, és aszerint tanacsol, vagy nem,
de az elég ritka.

El6adé: Pal Ferenc

A dolgok (valodi) természete és a szubjektiv valosag. Gondolkodasra ahhoz van sziikség, hogy
a vilag olyan igazsagait is megismerhessuk, amelyeknek észleléséhez nincsenek kilon érzékszer-
veink (lasd még ideak). Az emberiség tobbféle nagyon hatékony modszert is kifejlesztett a gondol-
kodas segitésére. Ezek kozul az egyik a tudomany, amelynek egyik f6 jellegzetessége, hogy mu-
velése soran mindig pontosan tudhatjuk, amit tudunk, azt honnan tudjuk. A tudomany masik f6 jel-
legzetessége, hogy rendkivil alkalmasnak bizonyult a technika megalapozasara. Vannak azonban
a vildg megismerésének egyéb mddjai is, példaul a misztika, a mlivészet, a magia vagy akar a hit.
Ezek mikodésérdl is beszélni fogok. Az el6adas soran ki fog derulni, miféle kérdések megvalaszo-
lasahoz melyik megismerési mod a leginkabb alkalmas — és ebbdl a szempontbdl mar nem mindig
a tudomany bizonyul a nyerének.

El6ado: Méré Laszlo

Influencer jarvany! Carmarketing Hungary
:::]?l\ﬁgr?lé;sm(zoﬂl('::i(:‘k' Nem csak autésoknak, de
9 mindenkinek is, akik nagyeértéki

vagyontargyat értékesit, vagy a

Az influenszer marketing
folyamatosan jelen van,
s6t egyre inkabb csak
névekszik. Novekedésének és
népszerliségének egyik lehetséges

oka, hogy képes a kornyezeti
és a k6zbnségben végbemend
valtozasokat azonnal lekévetni.
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Bordo terem
10.00-10.15

(sor)nyité

Egy 0j vallas van sziiletében. Majd
ha botok elvernek. Amennyiben hagyod
magad.

Az internet forgalom felét mar a botok
adatkezelése adja.

Vajon tudnank nélkulik élni?

Hogyan hatoltak az algoritmusok és a
botok bele a hétk6znapjainkba?

Lassan ez tényleg, ahogy Harari irja, egy
Uj vallas.

Ez lenne a dataizmus?

El6ado: Banki Attila (Vermis)

10.15-10.30

El6adas

Erre is gondoltam, erre is gondoltam,
na erre egyaltalan nem.

A Temu-jelenség kezelése: mit tehetlink
az oriasokkal szemben? Osszegzd gon-
dolatok a TEMU betérése alapjan.
El6ado: Szabé Laszlé (GrowwwDigital)

10.30-11.15

Férum

Nem latjuk a TEMU-tol az erdét, vagy
csupan eufemizmus a kijelentés? Si-
keres ecommerce szereplék meglata-
sai. Sokan le vannak ragadva, hogy sza-
mokkal alatamasztva ,csodaljak” mar-
mar istenitik a Temu eddigi eredményeit.
Konkrét trendrél beszélnek 3 hénap sza-
mai alapjan. Nagy valészinliséggel a Te-
mu-nal sokkal erésebb kihivas, hogy to-
vabbra is tarolnak a kérnyezd orszagbeli
ecommerce szereplok, illetve még komo-
lyabb belépdk is varhatok (Allegro stb.).
Résztvevék: Madar Norbert (GKID),
Sasdi Norbert (pepita.hu),

Schmidt Richard (Alinda),

Szabé Laszl6é (GrowwwnDigital),

Zabari Istvan (Lumenet)

Vezeti: Donath Fruzsina

El6adas

Erzelemkereslet 2024. Na, mi vagy
ki nyomja meg a gombot? Eletiink
érzelemvilaga olyan, mint a moz-
go inga. Két végpontja az ellentéte-
ket szimbolizalja. A vagyakozas és
a nihilizmus, az unalom, a szelidség
és durvasag, irigység és nagyvona-
lusag, az uvjitas utani vagy és a val-
tozast nem akaré komfortérzet val-
togatjak egymast. Az ujitasra mindig
igény van, szoban mindenképpen,
de a komfortérzetiinket, akarva aka-
ratlanul, érzékenyen védjik. Vajon
hogyan tudunk detektalni egy kort,
egy pillanatot, egy szituaciéra adha-
t6 érzelemkelt6 valaszt?

Hol a keményebb, hol az érzelme-
sebb dolgokat szeretik az emberek.
Van, amikor a szaraz tények szami-
tanak, maskor pedig az intuicié, az
érzelem és az élménynek nevezett
valami.

El6ad6: B6hm Kornél

10.20-10.35

El6adas

Miért kell megértenem a kor han-
gulatat? Aktudlis feelingek, divatos
hangnemek.

Vagyak, ideak és a valésag egymas-
nak feszulése.

Miért kell megértenlink a kor aktua-
lis hangulatat?

Miért fontos ez, ha embert kezellink?
Az emlékmegmaradas természeti
térvénye.

El6ado: Szvetelszky Zsuzsanna

Kék terem Eziist terem
10.05-10.20 10.05-10.20

El6adas

A podcast vilag szamai:

Hany podcast van ma magyar nyel-
ven? Hany miikédik? Hanyat csinal-
nak ebbdl kereskedelmi alapon és
Mennyi hobbi podcast van? mekko-
ra egy atlagos (és median!) hallga-
toi bazis?

A fiatal generaciok hallgatnak-e pod-
castot vagy ez egy boomer mifaj?
Milyen a podcast szintér a kornye-
z8 orszagokban? Szlovakia, Csehor-
szag, Ausztria, Lengyelorszag? Mit
tanulhatunk t6ltk?

Amerikaban a podcast sokkal hama-
rabb valt tényezévé — vajon most a
zenitjén van, konszolidalédott vagy
még mindig megy felfelé?

El6ado:

Hampuch Richard (Betone)

10.25-10.45

El6adas

Médiafiiggetlenség! Csinalj ma-
gadnak sajat médiat, médiacsoportot
és szabadon alkothatsz éjt-nappalla!
El6ado: Litkai Gergely

10.45-11.10

El6adas

Embernek maradni. Az influensze-
rek és megmonddéemberek 10 pa-
rancsolata.

El6add: Puzsér Rébert

Zold terem

Az influenszerkedés a berobbanasa
ota egyebként is vonzénak szamitott
azok korében, akik éreztek magukban
affinitast a tartalomgyartas és a
koézdnség elbtti szereplés kapcsan,
a pandémia azonban egy ujabb
|I6késhullamot adott ennek a
vallalkozasi formanak.

Az influenszerek szamanak
hirtelen emelkedése a ,szakma”
tultelitettségéhez vezetett, ami csak
raer@sitett a szkepticizmusra, amely
felutotte fejét a kozonség korében a
szponzoralt tartalmak hitelességével
kapcsolatban. A fogyasztok
szamara egyre inkabb kihivast
jelentett a fizetett promaociok valodi
ajanlasainak megkiilonboztetése.
Szamos olyan eset tortént, amikor
a tartalomgyartok elmulasztottak
tajékoztatni a kozonségiket, hogy
tartalmuk fizetett promaciot tartalmaz,
vagy olyan termékeket tamogattak,
amelyeket nem hasznaltak. Ezek
az ligyek alaastak az influenszer és
kozosségének bizalmi kapcsolatat.

Hat innen inditjuk ezt a szép tavaszi
napot. Beszélgessulnk egy jot az
Influenszerekrél és az influenszer
marketingrol.

Hazigazda: Szily Nora

A terem tamogatoja: ’»

TV2CSOPORT

10.05-10.20

El6adas

A menedék: Barki megcsinalhatja sa-
jat magat!

Nem kell hozza sok(K):

—Anapi 36 orat jol kell tudnunk beosztani.
El6ad6: Kovacs Andras Péter

-Media

2024. aprilis 23-24.
Siofok, Hotel Azur

Arany terem

,Manapsag mindenki online
végez »kutatomunkat«, ha
valamit vasarolni akar. Ez

az autoipar ugyfeleivel sincs

masképp. Online keresgélnek
markak, tulajdonsagok, funkciok
stb. utan. Mire eljutnak egy
markakereskedésig, (szinte)
pontos képet kapnak arrol,
hogy mit szeretnének és mit
nem szeretnének az adott
jarmi kapcsan. De hogyan
juthat el a vevé a markaboltig,
ami markaboltunkba, és valjék
vasarlénkka, ugy, hogy észre se
vegye, hogy az egész »vasarld
terelés« a mi mivink:

Carmarketing és a lathatatlan kéz
marketingje”

Hazigazda: Lengyel Zoltan
A terem tdmogatéja:
@ mediaworks

Content first

10.05-10.20

El6adas

Autoipari helyzetkép 2024-2034.
Elektromos vs. benzines autok jovéje.
El6add: Szentkuti Akos (Totalcar)

10.20-10.35

El6adas

Mit ér a Z-seknek az aut6 és annak
markaja?

Hogyan fogalmazhatjuk meg a jévé
autévasarléjanak attitiidjeit?

El6add: Horvath Judit (Cupra)
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Bordo terem
11.15-11.30

El6adas

Amennyiben kiviszik a teremté gé-
pet, mivel fogunk termelni?

Ha a kiviszik a piacunkat a globalisok,
akkor hogyan termeljik ki azt a pénzt,
amit kivehetnek a hazai gazdasagbol?
El6add: Pogatsa Zoltan

11.30-12.10

Férum

Embertelen kereskedelem.

A kereskedelemben a teljes értékesi-
tési lancnak ma mar nincs szuksége
az emberre!

Minden automatizalhatd, ahol lehet
mar MIl-nak mind&sitett rendszerek is
bevethetdek.

De ha az ember nem dolgozik, akkor
nem is kap fizetést, ugye? Kinek lesz
pénze megvenni a termékeinket?

Az embertelen kereskedelem. A ter-
mék létrehozasatol, az eladas utani
konyvelésig és addzasig.

A felvezet6 el6adasban arrél hallunk,
hogy egy értékesitési lancon végig-
megy az el6éado és megmutatja, hogy
milyen, mar ma is mikodd rendsze-
rek vannak. Utana pedig kibeszéljuk,
hogy a rendszerek 0Osszekotésével
valéban létrehozhatdé az embertelen
kereskedelem?

Uzleti filosz beszélgetés.

Résztvevok:

Angyan Balazs (szamlazz.hu),
Darazs Attila (Addict Interactice),

Kis Ervin Egon

(Smart Commerce Consulting),
Mondovics Péter (Mastercard),
Pogatsa Zoltan

Vezeti: Csermely Akos

Kék terem Eziist terem Zold terem Arany terem
10.40-10.55 11.10-11.55 10.25-10.40 10.40-10.55

El6adas

Kommunikaljunk meta!

Mit olvasol ki a szemébdl? Ne magad-
bél indulj ki! Epl’tsiJk ki antennainkat,
érezzuk partnereink, munkavallaloink
és fogyasztdink rezgéseit.

A hagyomanyos kereskedelemben a
sikeres vallalkoz6 ,érzi”, mi kell a vevo-
inek. De hogyan tudjuk azt a f2f vagy
online térben megjelend érzelmeket
detektalni?

El6ado: Végh Jozsef

10.55-11.10

El6adas

Mit adhat egy X generacios a digita-
lis generaciénak?

Generaciok igényei, képességei — gya-
korl6 vezetd meglatasai a mindenna-
pokbal.

Specialistak és generalistak a vezetés-
ben.

Szakember voltal vezet6 lettél, most
vezet6je vagy ugyan annak a szakma-
nak, és csapatnak.

Miért mégis az X-esek a vezet6k? Mi-
lyen tulajdonsagaik teszik ezt lehetéve,
mit lehet eltanulni t6lik?

Vigyazzatok X-esek: mi marad a
USP-d a digitalis vilagban, ha analég
maradsz?

El6ado:

Rajki Annamaria (Magyar Telekom)

11.10-11.25

El6adas

Mekkora hazugsag mar a versenyké-
pes fizetés. Oszintén a TikTok-on.
Employer branding és a TikTok barat-
saga.

El6ado: Balog Adrienn (Vermis)

Férum

Markak, akik hasznaltak a podcas-
tokat.

Jonnek a reklamozok a podcastok-
ba?

Vannak-e mar reklamos sikersztorik
podcast fellileten?

Milyen kampanyokban szerepelt mar
a podcast, és milyen eredménnyel?
Milyen reklamformak mikodnek leg-
inkabb a podcastban?

Vannak-e specialis fogyasztoi cél-
csoportot  kiszolgald  podcastok?
(Ugy értem, hogy pl. van-e hasz-
nalhaté néknek szo6l6 podcast, van-
nak-e meleg vagy markarajongd
podcastok? Ezeket kihasznaljak-e a
reklamozdk?)

Mire tudja az e-kereskedelem hasz-
nalni a podcastokat.

Résztvevok:

Gesztesi Gabor (DIEGO),

Kiricsi David (Erste Bank Hungary),
Sztarcsevity Andrea

(Volvo Auté Hungaria)

Vezeti Pohly Ferenc

Regisztracio itt!

El6adas

Research Hungary

A siker zaloga a vide6 formatum, a 15
masodperc és az influenszer? Az influ-
enszer amugy a fiataloknak olyan hirde-
tés, mint az idésebbeknek egy szpot a li-
nearis TV-ben? Vagy nem? Van-e pre-
senter effect, azaz a marka és az influ-
enszer ereje 6sszeadodik-e és igy lesz a
2+2 nem 4 hanem 57

El6ado: Strumperger Viktoria

(Kantar Hoffmann)

10.40-10.55

El6adas

Szo6t kér a Z generacio

Inspiratorok! Azaz a hiteles és befolya-
solasra érett influenszerek 10 parancso-
lata.

Mind talalkoztunk mar olyan személlyel,
aki hatassal volt az életiinkre. A Z gene-
racioban és az online térben mara nem
kell személyesen ismernink ezt az em-
bert. Ahogyan egyre immunisabbak let-
tink a reklamokra, ugy kerlltek elétér-
be azok a véleményvezérek, akiknek
online kovetjik az életét, kialakul ben-
nunk egy bizalom, és hiszunk a szavai-
nak. A marketing hamar kiszurta az eb-
ben rejl6 lehetéséget, megjelent az influ-
encer marketing. Ennek viszont nagy ve-
szélye, hogy aki tul sok, és akar egymas-
sal ellentmondo6 egyuttmikodeést vallal el,
kénnyen hiteltelenné valik. Hogyan le-
het sikeres az influencer marketing? Hol
van az influencer feleléssége? Miért va-
gyik a Z generacio az 6szinteségre és hi-
telességre? Hogyan tudott Fanni autenti-
kus maradni, mikdzben a sajat, és a val-
lalkozasa kommunikacidjat is épitette? Itt
van az a 10 parancsolat, amit kdvetve az
6szinteségre sikeres uzletet lehet épiteni.
El6ado: Gyarmati Fanni (Diverzum)

-Media

2024. aprilis 23-24.
Siofok, Hotel Azur

El6adas

A bizalom magatél érthetédik, ha
ugy is cselekszel.

Légy transzparens (amivel kell), ke-
zeld, amit nem kéne masnak latnia.
A vasarléi értékelések forrasai és fel-
dolgozasa.

El6add:

Varga Kornél (Renault Hungaria)

10.55-11.10

El6adas

Mennyit ér egy auté markaja?
Mennyire lehet ra tdmaszkodni? Mi-
lyen Uj autdé markakat bevezetni?
Elég hozza a szélszmarketing?
El6ado:

Puskas Kata Szidonia (Duna Auto)

11.15-11.30

El6adas

Nem beszéliink, tettekkel adunk
élményt?

Hogyan lesz a prémium termékekbdl
luxus érzés?

Termékek 6sszekapcsolasa és az él-
ménynyujtas varazsa.

El6adé:

Lukacs Krisztina (JP Auto)

11.30-11.45

El6adas

Mesterséges intelligencia az auto-
marketing szolgalataban.

El6ado:

Krupp Tiinde (Emil Frey Hungary)
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Bordo terem
12.10-12.25

El6adas

Algoritmus simogatoé.

Ertsiik meg az algoritmusok miikddé-
sét, hogy kezelni tudjuk akar azért,
mert szeretnénk kitorni a buborékbdl,
de akar azért, mert szeretnénk bete-
relni oda valakit.

— Az algoritmusok mikddése.

— Kitorés az algoritmusok fogsagabal.
Az Ugyfelek beterelése (Ujgyarmato-
sitas)

El6ado:

Szerémi Zsolt (APEX Tool Group)

12.25-12.50

Férum

A kézzel foghaté mesterséges in-
telligencia.

Résztvevok:

Schmidt Richard (Alinda),

Zabari Istvan (Lumenet),

Vezeti: Donath Fruzsina

12.50-13.30

Férum

Kitorés a halalos 6lelésbdl.
Vizsgaljuk meg a teljes értékesitési
lancot és figyeljik meg hol lehet ne-
kiink beleszélasunk, befolyasunk, Gz-
letink, ahol maradt helylnk piacra
Iépni.

Hol legylnk, az értékesitési lanc ele-
jén, kbzepén, vagy végén?

Mi az az eszkdz, amit soha nem fog-
nak a globalisok megkaparintani?
Vitainditd: Nagy Barnabas
Résztvevok: Donath Fruzsina,
Kékesi Zsuzsa (Ringier Hungary),
Kiss Agota (ACG)

Vezeti: Nagy Barnabas

El6adas

Milyen vezetéi kommunikaciéval lehet
a legtobbet kihozni a Z generaciobol?
El6ado: Szerémi Péter

11.40-11.55

El6adas

A hatalom takaréja.

Mitél valhat bolccsé egy vezetd? A fénoki
hatalom megsziletése.

Hiszen a f6nok is egy ember.

Eszkdzok, retorikak, cselek.

Meddig leszel fontos? Ameddig adni tudsz.
Mikor lesz mar révid az a takaro?

Hogyan tukréz6édhet a vezet6k személyi-
sége a beosztottaknal?

El6ado: Litkai Gergely

12.00-12.15

El6adas

Hogy lehet szexi egy vallalat markaja?
Amikor egy marka ismert a lakossag ko-
rében, kdnnyl lenne azt hinni, hogy egy-
szerll lehet tehetséges munkavallalo-
kat bevonzani hozza. Am gyakran pont
ez lesz a nehézség. De mi a teendd, ha
évente akar 400 kivaléan képzett szak-
embert szeretnél toborozni Budapesten?
Raadasul olyan markaval, amely kevés-
bé ismert, és termékei sincsenek a ma-
gyar piacon? Kik lesznek a célcsoportja-
id? Milyen csatornakat fogsz hasznalni?
Milyen értékeket kinalsz? Bar els6re egy-
szerlinek tlinhet a feladat, valojaban sok-
kal komplexebb annal, mint gondolnad.
Raadasul mindezt rendkivil korlatozott
anyagi lehet6ségekkel kell megoldanod.
Mi a BT-nél markaépitésbe fektettiink, és
most a masodik legvonzébb munkaltato-
ként tartanak szamon minket a piacon. De
hogyan értiink el ide? Ez hosszu folyamat
volt, amit most megosztok veletek!
Eléad6: Fazekas Maté

(BT/British Telecommunications)

Kék terem Eziist terem
11.25-11.40 11.55-12.10

El6adas

Célcsoportok (attitlid alapon) podcast-
jai: Hogyan valasszunk podcastunkhoz
(vagy mas sajtétermékhez) tartalmat?
El6ado: Szanté Balazs (Noguchi)

12.10-12.25

El6adas

Ko6zosségépités a podcast hallgatokbol.
A podcast hallgatas tipikusan egysze-
mélyes, individudlis fogyasztasi forma.
Hogy jon ez 0ssze a kozdsséggel?

Miért kell, miért fontos része ez a pod-
castnak? Mi a célja?

Hogyan egésziti ki a tartalmat?

Kinek nem kell k6z0sséget épitenie?
Milyen platformjai vannak, hol lehet ezt
csinalni?

Sikersztorik bemutatasa

Rajongokbdl kozdsség: hol van itt a
haszna?

Mennyiben lesz, lehet egyuttmikddé ko-
z6sség egy rajongdi klubbol? Segitik
egymast a hallgatok?

Hasznok, jogok és felel6sségek

A hirlevél az uj portal! Miért érdemes hir-
levelet hasznalni?

El6ado: Lévai Richard (Liftup)

12.25-13.05

Férum

Mozgasban a sportpodcastok.

Hogyan lesz az irott sportsajté fogyasz-
téjabdl podcast hallgat6?

A sporttartalom fogyasztojanak mélyebb
bevonasa a podcastok segitségével.

A sportkultura terjesztése és /vagy mélyi-
tése a podcastok bevonasaval.
Résztvevék:

Baumstark Tibor (Spiler TV),

Moncz Attila (SportTV),

Szabé Maté (AMC)

Vezeti: Tuza Norbert

Zold terem
10.55-11.10

El6adas

Mi a fenét keresek én a neten?
El6ad6: Csonka Andras

11.15-11.35

Beszélgetés

Mit adott nekiink a YouTube?

A YouTube egy, soha nem latott mo-
don demokratikus fellletet biztosit
szinte mindenki szamara, alapjai-
ban irja 4t a korabbi média struktu-
rat. Nyilvan ez csak az egyik, de na-
gyon lényeges Osszetevlje a Par-
tizan sikerének. Kell az a fajta hoz-
zaallas, amiben egyszerre profesz-
szionalis tartalomkészitok, influence-
rek. Ugyanakkor nem kétnek azok a
kotelez6 elemek, amelyek egy klasz-
szikus értelemben vett médiat kdtné-
nek. Van ennek receptje? Ez egy tel-
jesen tudatos épitkezés, vagy joban
vagytok a FLOW-val?

Beszélgetes:

Gulyas Marton (Partizan)

Vezeti: Szily Nora

11.30-11.55

Beszélgetés

A TikTok szdjvize - lehet egy mar-
kat egyetlen médiumon felépiteni?
El6ado: Bendl Matyas (POME)

11.55-12.10

El6adas

Szo6t kér a Z generacio
Magamutogatas, amivel magunkat
is becsapjuk.

Elado: Dadanyi Anna

-Media

2024. aprilis 23-24.
Siofok, Hotel Azur

Arany terem
11.45-12.00

El6adas

Az auté modernizalodasaval a
marketing is valtozik. Hogyan val-
tozik az elektromos auték marketing-
je a bels6égési, ugymond hagyoma-
nyos autdék marketingjéhez képest?
El6ado:

Mocsai Zoltan (Peugeot)

12.05-12.20

El6adas

Mikor érdemes k6zosségi un. ro-
vid videokat késziteni?

TikTok és Reels mindent visz? Mi-
kor érdemes kdzOsségi un. rovid vi-
dedkat késziteni? A révid videok vil-
lam sebességgel veszik at az ural-
mat a koézdsségi média fellletein.
Legyen sz6 TikTok, YouTube Short
vagy Instagram Reels tartalmakrol,
egy biztos: nem szabad figyelmen ki-
vil hagyni, amennyiben hatékonyan
szeretnénk elérni célk6zonséglinket.
A praktikus tippekkel és konkrét lé-
pésekkel tarkitott eléadasbal kidertil,
mikor és hogyan érdemes hasznal-
ni 6ket.

El6ado: Szanto Péter

18/15. oldal
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Data Hungary!
Odaveriink a cookie-k vilaganak.
Szines ismeretterjeszt6
eléadasok az adatvilag valtozasa
kapcsan.

13.30-14.10

Férum

Elet a Cookie-m nélkiil. A PostCoo-
kie ereje.

Mit jelent a firstparty Cookie?

Az elsG-feles adatstratégia mindenki-
nek alkalmas lehet céljai elérésében?
Els6-feles adatgy(jtési technikak és
tapasztalatok.

Résztvevék:

Barta Attila (Magyar Telekom),
Dunai Zsolt (CIB Bank),

Kékesi Zsuzsa (Ringier Hungary),
Decathlon képviseléje,

Auchan képviseléje

Vezeti:

Darazs Attila (Addict Interactiv)

14.10-14.25
El6adas

Miért kell beszélniink a digitalis
identitasrol?
El6adja: Nagy Barnabas

14.25-14.40
El6adas

Hogyan néz ki a TikTok adatba-
nya? )
El6ado: Kiss Agota (ACG)

Férum

Bananhéjak a csoportban. A csoportdina-
mika. — Jelek a csoportban: szintetizald!

— A megérzés és az EQ szerepe a csoport-
vezetésben.

— Az unatkozé ember.

— Az energiavampirok.

Kit hogyan ismerhetsz fel?

Hogyan érzékenyitsd magad?

Résztvevék: Fluck Benedek (RFB Consulting),
Martz Diana (Atlas Pharma),

Medvey Leila (K&H),

Szegedi Tamas (Magyar Telekom)

Eléado: szervezés alatt

12.50-13.15

Férum

Szex, szerelem, fliiggéség.
Résztvevs: Somorjai Martina Szexterapeuta
Aki kérdez: Rényai Julia

13.15-13.30

El6adas

Miért dont az ember csip6bdl érzelmi ala-
pon?

A gyors és lassu gondolkodas, azaz a visel-
kedési kozgazdasagtan megjelenése az em-
bervezetésben.

Eléado: Becker Gyorgy

13.30-13.45

El6adas

Fenntarthatatlan allapot.

A fenntarthatésagroél, de még inkabb a fenn-
tarthatatlansagrol annyi nézépontbol esik
sz0, hogy mar nem latjuk a fatél az erdét. Pe-
dig az, hogy mit rontottunk el, valéjaban egy-
szer(l: sem anyagbol, sem energiabdl nem
all akarmennyi a rendelkezésiikre. Se ne-
kink, se a Foldnek.

De mi mégis ugy tesziink mintha. Hisziink a
végtelenbe tartdé ndvekedésben.

Sét, ezért dolgoznunk. Nap, mint nap, ha
belegebedink is. Heti 40 érat, sét valojaban
sokkal tébbet is.

Eléado: Viragh Miklés (Kantar)

Férum

Es a hagyomanyos média belép
egy valés versenypiacra...
Ujsagok podcastjei:

Minden Ujsag csinalt egy csomé pod-
castot, mara ez altalanossa valt —
mik a tapasztalatok? A média meg-
érkezett a podcastolasba, ma mar ez
minden valamire valé szerkeszt6ség
eszkoOztaranak standard része.
Hogy érzik magukat az uj formatum-
ban?

Milyen (zleti hatasokat tapasztal-
nak?

Mire hasznaljak?

Milyen zsanereket csinalnak és mi-
lyeneket nem a szerkeszt6ségek?
Mi all és mi nem all j6l a podcastolas-
ban az Ujsagiréknak?

Vannak-e eltérések az Ujsagok ko-
zOnsége és podcastjaik kdzonsége
kozott?

Felfedezhet6-e valami trend a ko-
zOnségek eltérésében?

Mennyire vették konkurencianak a
tobbi podcastot?

Résztvevdk: Alberti Petra
(Marquard Group Hungary),
Marczali Laszl6 (Ringier Hungary),
Szigeti Péter

(Central Médiacsoport)

Vezeti: Pohly Ferenc

13.50-14.05

El6adas

Hogyan fogja az Al atalakitani a
Podcast piacot?

El6adé:

Toéth-Czere Péter (Showcast Media)

Kék terem Eziist terem Zold terem Arany terem
12.15-12.50 13.05-13.50 12.10-12.25 12.20-12.35

El6adas

Hogyan lehet a kommunikaciés szak-
ma a fiatalok szamara ,,szexy”?
Fiatalok bevonasa a markaépitésbe,
masképp!

Eléado:

Czabanyi Eniké (Magyar Telekom)

12.25-12.45

El6adas

Szex, szerelem, szellemiség és szel-
lentés az influenszer marketingben.
El6add: Stefanovics Angéla

12.45-13.00

El6adas

Markak nagykovetei - a siker titka a
hosszu tavu egyiittmiikodés.

Eléado:

Bozsik Déra (Post For Rent),
Pinczés-Pressing Adam

(Warner Bros. Discovery),

Verebélyi Vivi és Nagy Norbi
(Tiktokkerek)

13.00-13.15

El6adas

Szo6t kér a Z generacio
Halyogkovacsok pszichiatriaja Tik-
Tokon.

Miért lett felkapott a TikTokon, hogy
mindenkit diagnosztizalnak kulonfé-
le pszichés betegségekkel. Feljon Tik-
Tokon ilyen okoskodas, hogy ki a nar-
cisztikus, ki az ADHD-s stb...de ezek
mogott nincs valodi tudas, egyszerlien
csak egy trend lett, hogy altalanosita-
sokkal elemezgetik a pszichét. Mik en-
nek a veszélyei, miért akarnak a Z-sek
minden mogé betegséget latni, egyalta-
lan tényleg 6k akarjak-e.

El6ado: Dus Andras

-Media

2024. aprilis 23-24.
Siofok, Hotel Azur

El6adas

A célcsoportmeghatarozas ABC-je.
Demografia, pszichografia, vasar-
lasi szokasok - ezek mind fontosak,
de vajon elég mélyre latsz? Tényleg
megérted a célcsoport igényeit, va-
gyait és motivacioit?Fedezz fel egy
Uj, Ugyfélkdzponti megkdzelitést,
amivel tulléphetsz a felszinen és
olyan stratégiat épithetsz, ami nem-
csak eléri a célcsoportot, de hosz-
szutavu elkotelezettséget is kiala-
kit. Hagyd el a beliilrél kifelé torténd
gondolkodast, és fordits nézépontot!
Tanulj meg olyan stratégiai gondol-
kodast, amivel:

Tobbet érsz el kevesebbdl.
Kimagaslé Uizleti eredményeket érsz el.
Kiemelkedd tgyfélélményt nyujtasz.
Megtartod a célcsoportodat és épi-
ted a lojalitast.

El6ado:

Kanizsai Krisztina (Genesys)

12.40-12.55
El6adas

Ugyfélszolgalati egyszeregy.
El6adé: Hari-Romvari Anna Beata
(Affidea Magyarorszag)

12.55-13.10
El6adas

Ertékesitok oktatasa.
El6ado: Szabé Péter (Develor)
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Bordo terem Kék terem Eziist terem Zold terem
14.40-15.20 13.45-13.55 14.05-14.20 13.15-13.50

Férum

Az eltlin6 adatok nyomaban.
GA4 tapasztalatok.

Podcast felvétel

Résztvevok:

Hangonyi Anna (Kinesso),
Sélyom Balazs (Trendency),
Szutor Ferenc (DataMe),

Varju Janos (UNIQA),

Virag Attila (Central Médiacsoport)
Vezeti:

Darazs Attila (Addict Interactiv)

El6adas

Akik megforditottak az elleniink be-
szélbket. Ellenségbdl apostolok.

A hatalom biolégidja. Gondolatok by Nietz-
sche és Machiavelli nyoman.

El6ado: Csermely Akos

13.55-14.15

El6adas

Tanc a gonosszal — Avagy a nevetés
muzsikaja.

Id6rabldk, energiavampirok!

Egy kozdsségben, egy munkahelyen az
ellenséggel.

Az egyik a ,Mat-men” a masik a ,Mad-men”.
Amikor a kulénboz6 tipusu embereket kell
egyuttmikddésre birni, mint példaul: ski-
zofrénnek tiind, dnkorlatok nélkili mivész,
pedans kocka. Onzé, érzéketlen emberek
mindeniitt vannak. Eszlelése, beazonosi-
tasa (detektalasa) és kezelése.

El6ado:

Kovacs Judit (Profiles International)

és Hevesi Lia (Profiles International)

14.15-14.30

El6adas

A sztereotipidk sotét barlangjai. Miért
nem szeretjik az 50 feletti munkavallalokat,
és miért nem tudom toleralni a 30 alattiakat?
El6add: Lerf Andrea generacié kutaté

14.30-14.45

El6adas

Kapcsolédas még a munkahelyen is?
Tarsas tamogatas — a kdzdsség szerepe az
életiinkben: Miért is fontosak a koruléttink lé-
v6k? Miért tikor, ahogy a tébbiekre néziink?
Hogy jarulnak hozzd a mentdlis egészsé-
glinkhoz és jollétiinkhdz a fontos masok? A jo
és rossz élmények megosztasa hogyan kony-
nyit a lelklinkdn és épit a kapcsolatunkon?
El6add: Dr. Magyarédi Timea kutatod

El6adas

Mesterséges intelligencia és pod-
cast.

Gyakorlatban is hasznalhaté Al esz-
kozok a podcastokban.

Tényleg lehet csak Al-jal pénzt ter-
meld podcastot csinalni?

Al és podcast kozos jovéje, avagy,
mit kereshet a mesterséges intelli-
gencia egy, a személyiségre épitd
m(ifajban?

El6ado:

Roman Balazs (Betone)

14.25-14.45

Férum

Hanyan legyenek egy kévetdi cso-
portban? Se tul sokan, se tul keve-
sen. Ennek is lehet egy képlete. A
potencialis csoportlétszam? A cso-
portlétszam nagysaganak, vagyis
aranyainak meghatarozasa. A kép-
let tényezdi: célcsoport, fenntartha-
tésag, egyéb uzleti érdekek, lemor-
zsolodok, aktivistak szama, stb.
Résztvevdk: szervezés alatt

14.45-15.00

Férum

Hangorkan.

Szellemi podcast vetélkedd!

Ertékes nyereményekkel

Hosszu hétvége az AZURBAN
Podcast studio bérleti idé

Interju a Digital Hungary online ma-
gazinban.

Férum

Influenszer kampanyok, esetta-
nulmanyok.

Uzenet és platformvalasztas az
influenszer marketingben.

A markanak és az influenszernek di-
verzifikalniuk kell a jelenlétliket, hogy
a tartalmukat és stratégiajukat figye-
lembe véve megfelelienek egy-egy
adott platform jellegzetességének.
Esettanulmany I.

Csonka Andras (szinész),

Kovacs Levente (White Rabbit),
Vincze David (Havas Play),

Varga Noémi (PENNY Hungary)
Vezeti: Radnai Péter (AMC)

13.50-14.20

Férum

A befolyasolé influenszerek hata-
sa a fogyasztokra.

Résztvevék:

Varga-Szilagyi Zsolt (Post For Rent),
Hirdetd I.

Vincze David (Havas Play),

Hirdetd II.

Kasza Orsolya (Direct One),
Kovacs Levente (NOIZZ)

Vezeti: Radnai Péter (AMC)

-Media

2024. aprilis 23-24.
Siofok, Hotel Azur

Arany terem
13.10-13.25

El6adas

A mesterséges intelligencia elké-
pesztd tavlatokat nyit az autéipar-
ban.

El6adé: Varga Zsombor (Toyota)

13.30-13.45

El6adas

Research Hungary

Nagy értékii vagyontargyak vasar-
I6inak kore és médiafogyasztasi
szokasaik.

Auték, plane prémium, ki veszi, mi-
lyen szegmens? Neki milyen a mé-
dia profilja? A reklam (hagyomanyos)
szerepe, van-e, szamit-e, vagy na-
gyon mas befolyasol, plane a prémi-
um autoknal?

El6ado:

Perjés Tamas (Kantar Hoffmann)

13.45-14.30

Férum

A fenntarthat6 auto6 és kereskedel-
me!

Ezt az autot akkor vedd meg, ha nem
csak egyedul fogsz benne ini!
Résztvevék:

Balint Zséfia (Peugeot),

Gyorke Orsolya (AutoWallis Group),
Séstoi Tamas (RN Hungary),
Sztarcsevity Andrea

(Volvo Auté Hungaria)

Vezeti: szervezés alatt
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Influencer talalkozo

. ey we P P#ST
Szakmai egyiittmiik6do6 partner: ||FOR

RENT
11.00-12.00

Beszélgetés

Top influencerek a szinpadon:
Az els6 hazai 1M+ TikTokker paros
El6ado:

Verebélyi Vivi és Nagy Norbi
Moderator: Gelencsér Timea

El6adas

Amikor az orrunkkal adunk puszit.
Nemzetkdzi munkavallalok a hazai
munkaerdpiacon. Azt gondolod zsi-
gerbdl lehozod ezt, de mi most meg-
mutatjuk, hogyan latnak Téged veze-
téként valdjaban a kulfoldi kollégak...
oOveket becsatolni, turbulencia el&for-
dulhat! Az interkulturalitds metakom-
munikacios titkai és trikkjei, hogy
igazan jo vezetd legyél.

El6ado: Bacsi Krisztina

(Magyar Turizmus Akadémia)

és Roébert Nora

(Budapesti Gazdasagi Egyetem)

Koszonetet mondunk kiemelt tamogaténknak

Koszénetet mondunk kiemelt tamogaténknak

atmedia> PPP

Lgr Lounge
Group
TV2CSOPORT
] SCQRES
™~
©medaworks  crour  MEIX
de 7S, PENZMUZEUM aIMFB &

Ksk terem
14.45-15.00

mastercard

O ORingier

Teads

Zold terem

Tizparancsolat influencereknek,
avagy az Influencer ORT.

Mondok tiz tulajdonsagot. Ha ma-
gadra ismersz bennuk, akkor influ-
encer vagy! De vajon ennyi elég?
Nem kellene valamilyen énszabalyo-
zas-féle az influencereknek is? Hi-
szen meglepéen nagy hatasuk van:
befolyasolnak, mintat adnak, kézben
meg néhanyuk nem tud rendesen
magyarul beszélni, fake tartalma-
kat kommunikal. Nincs egy ORT, egy
.mikrofonengedély”, ami ezt szaba-
lyozna. Persze éppen ez a szexepil-
juk: a féstletlenség, a nyelvi lazadas.
Avagy onellentmondas az 6nszaba-
lyozas? Vitaindité: Az onszabalyo-
zas pszicholdgiaja.

Résztvevok: Farkas Daniel,
Fazekas lldiko, Szerémi Péter,
Post For Rent

Vezeti: Pohly Ferenc

15.15-15.30

Vetélkedd

Hangorkan.

Szellemi podcast vetélkedd!

Ertékes nyereményekkel

Hosszu hétvége az AZURBAN
Podcast studio bérleti id6

Interju a Digital Hungary online ma-
gazinban.

-Media

2024. aprilis 23-24.
Siofok, Hotel Azur

Arany terem

Regisztracio itt!
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