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2026. majus 6., szerda — Mit is tehetiink, hogyan késziilhetiink fel a felkésziilhetetlenre?

: i B Digital-Media Hungary 31!
UJVILAGTEREMTOK - Ha nem csinalsz semmit, a piac nélkiiled is robog tovabb

A konferencia fébb témai: Ujvilagteremték a versenypiacon — A hagyomanyos marketing & média az Gjvilagban — Lokalis élménygyarosok a globalisok arnyékaban

— Adtech: probaljuk meg nem meghackelni — CTV/Retail: Hogyan lesz a tévénéz6bdl lojalis vasarl6? — A PR Ujrapozicionalasa; Hogyan lesz a sajtdkapcsolati osztalybdl stratégiai er6k6zpont?
— A mesterséges intelligencia a hétkznapokban — Kereskedem: Visszafoglalas: Hogyan vegytiik vissza vasarloinkat a globalisoktol?

— Nézziink be egymas piacara! Vendégiink a Turizmus! — Human Hungary: Cégek kiils6 és bels6 kommunikacidja harméniaban — MI: Az embertelen értéklancok!

Miifaj: Interakcids konferencia és szinhaz!

Digital-Media Hungary! A szellem szinhaza!

8.50-9.00
Reggeli
izgatd

9.00-9.35
Megnyitd

Ki fog helyettiink donteni? Ki fog nekiink 6romet szerezni? A tervezhet6 és mo-
deralhaté 6romgazdasag Ki épiti a te valésagod? + Vibe Economy + Vibe Coding =
A tervezhetd és moderalhaté 6romgazdasag

Ki épiti a te valdsagod? Huxley éromtablettaja ma mar nem a fantazia szileménye.
Csak nem tabletta — algoritmus. Es nem veszik be — streameled. Naponta. Onként.
Orémmel.

Elad6: Csermely Akos

Felkésziilés a felkésziilhetetlenre... Furcsa joszag a lelkiink. Néha még magun-
kat is meglepjik varatlan reakcidinkkal. Hirtelen duhkitorések, vagy egy rendkivi-
li nagy bajra, problémara adott sokkal szelidebb valaszreakcié mutatja: nem mindig
ugyanugy reagalunk bizonyos hatasokra. Szamit, hogy reggel vagy este van, farad-
tak vagyunk, nagyon kimerultek, vagy éppen kipihentek. Alultéplaltak, vagy tulsulyo-
sak...

Mi lehetne az a rutin, amivel 6Gnmagunkat (lasd még onreflexid) kordaban tudjuk tar-
tani? Hogy a néha sajat magunkat is meglep6 hirtelen kitéréseink ne tetézzék az
amugy is terhelt, nehéz idészakok problémait? Amikor aztan ha egy varatlan ese-
mény ebbdl a tojashéjon 1épkedds nyugalombdl is kizokkent, csak vergbédhetiink,
mint hal a szatyorban? Volna par tippem:

I. Nem mindegy, hogy mikor mit és mennyit eszel! (A szervezeted csak abbdl tud épit-
kezni, amit a szadba tdmsz)

1. Csak ép testben lakik ép lélek! Ha nem sportolsz, legalabb sétalj sokat!

Ill. Légy kedves az emberekkel! Megéri a ,viszontkedvességért”.

IV. Ne mérgezd magad! Gondold at: elérsz azzal valamit, ha felhizod magadat és a
kornyezetedet?

V. Lépj hatra kettét, valts perspektivat!

VI. Legyen olyan valaki a kdzeledben, akivel kdlcsdndsen bizalmatokba fogadhatja-
tok egymast. De vigyazz! Ne élj vissza a turelmével és idejével!

VII. Légy Te a Megel6zés Nagymestere!

9.35-10.00
El6adas

VIII. Fejleszd készséggé a képességeidet! igy a bajban nem kell arra energiat fordi-
tanod, hogy el6hivd 6ket. A készség azonnal hadrendbe allithato!

IX. Ha elére latod, hogy kézeledik a baj, komoly gondoknak nézel elébe, vegyél eld
egy papirt és ceruzat! Probald megfogalmazni, leirni a kbzelgé veszélyt! Analizalj, di-
agnosztizalj, vedd sorra, hogy mire milyen megoldasok j6hetnek széba. Amikor az-
tan valdban belt a mennykd, mar lesz hova nyulnod. Bénuszként rdadasul mire le-
irsz mindent, meg is nyugszol. A félelmeidet legalabbis szertefoszlathatod. Egy éle-
ted van, éld félelem nélkal!

Persze még megannyi praktika van, amivel fel lehet késziilni a felkészulhetetlenre,
de én nem vagyok sem pszicholégus, sem mentélhigiénés szakember. Mindent job-
ban tud nalam Pal Ferenc! Hallgassatok szeretettel!

El6adé: Pal Ferenc

Minden kornak megvannak a nagy kérdései. Tan az egyik legfontosabb kérdés:
Mieért vagyunk a vilagban?

A dolgok valés természete. Hogyan haszndalhatod az illuzidok, megérzések és em-
lékek haldjat a realista gondolkodashoz? Megprébalhatod megragadni a valésagot
az illuzion keresztll, de barmilyen jol megy, az eredményt érdemes ellendérizni. Néz-
zUk csak: Megérzés csak akkor szilethet, ha van mibdl taplalkoznia. A multbdl, pon-
tosabban az emlékeidbél. Es az emlék? Erzékelések, tapasztalatok, érzelmek és tu-
das finom elegye.

Az illuzid és a kreativitas er@sitheti és le is rombolhatja egymast. Ezért kell 8ket kor-
daban tartani, épp ugy, mint az érzelmeket vagy a vagyakat.

Most pedig forditsuk le mindezt a szamok, adatok, tények nyelvére! Mert a valészini-
ségszamitas sem joslas — annak is kell alapanyag, amibél dolgozhat.

El6ado: Méré Laszlé
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Magenta terem

Human Hungary

Ember és cégvezetés
A Z generacios vezetok,
a robot f6nokok, és hamis profétak
terelése

10.05-10.45

El6adas

Az Al hatasa az emberi lélekre — a tech-
nolégiai cunamihoz valé konstruktiv
hozzaallas lehetéségei

Az eléadas azt vizsgalja, hogyan formalja at
a mesterséges intelligencia a gondolkoda-
sunk szerkezetét, a figyelmink mikodéseét,
az dnképunket és az érzelmi életiinket — mi-
kdzben észrevétlenll hat a narcizmusunk-
ra, az autondmiankra, a kreativitasunkra és
a kotédési mintainkra is. A kérdés egyszere
technologiai és mélylélektani: hogyan valto-
zik az intimitas, az emberi kapcsolédas és a
belsd tapasztalas minésége egy algoritmu-
sokkal atszétt vilagban? Emellett attekint-
juk, miként alakul at radikalisan a pszicholo-
gia és a terapias tér, amikor a chatbot egy-
szerre valik tanacsadéva, coachcsa vagy
akar terapeutava. Az el6adas célja nem a
techno-optimizmus vagy a techno-fobia
erésitése, hanem annak feltarasa, hogy az
Al koraban mi marad sajatosan emberi — és
hogyan 6rizhetjik meg a lélek mélységét a
digitalis rendszerek hal6zataban.

El6ado: Buda Laszlo

10.45-11.05

El6adas

Tiéd a szinpad! — amikor a Z generacio
atveszi a mikrofont!

A Z generéacio nem kér szét. Ok egysze-
rllen megszerzik a figyelmet.

Hogyan kommunikal egy generacio,
amely a kdzosségi médiaban nétt fel, és
amely szamara a hitelesség fontosabb,
mint a hierarchia?

El6ado: Téth Gergely (Supermanagement)

Zold terem

Turizmus — Amitdél az orszag
szive dobog

A turizmus szekcié a Digital-Media

Hungary nyelvén megszdlald, erés

piaci, marketinges, tartalmi és Uzleti
nap. llleszkedik a 2026-os konferen-
cia hivatalos tematikajahoz, amely

Uzletszer(i élményszerzés a marke-
ting, kommunikacié/tartalom, média,
mesterséges intelligencia és adattu-
domany tengelyeire épll, és a ver-

senypiaci szerepléket célozza
A nap szakérté opponense
Barath Gergely

10.05-10.20

El6adas

Mit adhat a Turizmus a nemzet-
gazdasagnak, a versenypiacnak, a
marketingnek és a médianak?
Eléado:

Csendes Olivér (Visit Hungary)

10.20-10.35

El6adas

Elménygyar — hogyan lesz a hely-
bol marka, a markaboél vagy a
vagybdl utazas, bizalom és lizlet?
A nap alapkérdése: A turizmus itt
nem egyszerlien egy szolgaltatasi
piac, hanem a reklam, a markazas,
a tartalom, az adat, a technoldgia és
a reputacio talalkozasi pontja. Ez az
el6éadas vezeti be az (j fogalmat is:
a Trust- based Destination Stewar-
dship Framework azt mutatja meg,
hogy a jové turizmusaban az érték-
teremtés mar nem all meg a fogyasz-
tas pillanatanal

El6ado: Kun Miklés

Barack terem

Embertelen értéklanc
Mesterséges intelligencia

10.10-10.25
El6adas

Al az iizleti értéklancban - Otlet-
tél a bevételig! A mesterséges intel-
ligencia ma mar nem csak egy-egy
eszkdz, amit kilén hasznalunk, ha-
nem egy teljes uzleti folyamatot ta-
mogato rendszer. De hogyan?

El6ado: Szabo Gergely (Indamedia)

10.25-10.40
El6adas

Mennyi emberi feliigyelet kell a
generalt struktuarakhoz? Az unal-
mas rész: Automatizalt adminisztra-
ci6 és kodolas. Hogyan valnak szét
az ember és a gép koz6tti munkafo-
lyamatok a valésagban?

El6ado: Kerek Istvan

10.40-11.00
Foérum
Kerekasztal kibeszél6

Résztvevok: Kiss Agota,
Eless Dénes és Szabo Edit Ditte

Kék terem

A podcast megadja a hangod!

Podcastok helye a szivekben, a
gazdasagban, az élménytézsdén és
a versenypiacon
A podcast megadja a hangod!
Az emberek szeretik hallatni a hang-
jukat. Véleményt mondani, mély tu-
dast atadni, almokat elérni — és nem
utolsésorban kereskedelmi Uizene-
teket kozvetiteni. A podcast mindezt
egyszerre teszi lehetévé: intim, sze-
mélyes, kiszirhetetlen.

De hol tart ma a podcastvilag — glo-
balisan és itthon? Mi az, ami miko-
dik, és mi az, amit a m{faj — és hall-
gatdja — egyszerlien nem visel el?
Az el6adas nem tankdnyv. Hanem
vallomas és szamvetés egyszerre: a
legsikeresebb hazai podcastkészi-
t6k mondjak el, hogyan jutottak ida-
ig, mit tanultak menet kdzben — és
mit csinalnanak masképp.

A nagy kérdések, amelyekre valaszt
keresunk:

— Hol tart ma a podcast itthon és a
vilagban?

— Meg lehet-e élni kizardélag pod-
castgyartasbol — és ha igen, ho-
gyan?

— Miért érdemes podcastot inditani —
és miért nem?

— Mit nem visel el a podcast és a
hallgatoja?

— Milyen tarsmédiumot érdemes
mellé épiteni?

Es a kérdések kérdése, amelyre az
egész blokk keresi a valaszt:
Miért podcast — és miért most?

Piros terem

Adatgazdalkodas
Enyém, miénk, tiéd, csak az 6vé
Az adat a versenypiac Uj olaja. Ezt
mindenki tudja. Az mar kevésbé koz-
ismert, hogy az olaj nagy részét —
amelyet sokszor nem is latunk — elvi-
szik. Csendben, jogszerien, az EU-s
szabalyok arnyékaban, amelyek pa-
radox médon gyakran a globalisokat
hozzak kedvez6bb helyzetbe a hazai
szereplékkel szemben.
Picsogni kar. Azzal el6bbre nem ju-
tunk.

Inkabb tegyunk fel kérdéseket —

olyanokat, amelyekkel jobbak és

tobbek lehetlink. Mert amig csak
azon szomorkodunk, hogy ahova 6k

belatnak a magyar adattarba, oda

mi nem lathatunk — addig allunk.
— Hol sziiletnek az adatok? Minden
tranzakcidé, minden kattintas, min-

den vasarlas adatot termel. De ki
latja? Ki tarolja? Es ki profital bel6le

— a forrastol fuggetlenul?

— Ki az adat tulajdonosa ott, ahol
ez nem egyeértelmi? Az értéklanc-
ban sokszor nem az adatforras tu-
lajdonosa az adat tulajdonosa. Ho-
gyan lehet ezt felismerni — és meg-

valtoztatni?

— Mit tehet a hazai szerepld a sa-
jat adatvagyonaért? Elsé lepések,
amelyeket holnap el lehet kezdeni —
jogi, technolégiai és stratégiai esz-
kozokkel egyarant.
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Magenta terem
11.10-11.40

El6adas

Telthaz vagy tlizoltas? A dontések,
amelyekrél a kozonség sosem hall
A szinpadon minden tokéletesnek ti-
nik: telthaz, fények, taps. De mi tor-
ténik ott, ahol a valédi dontések szi-
letnek? A hattérben zajl6 kommuni-
kacioé donti el, hogy kaosz vagy vas-
taps lesz a végeredmény?

El6ado:

Kovats Adél (Radnéti Szinhaz)

11.40-12.10

El6adas

A sebezhetéség mint a boldog ko-
z0sségek alapja

Bizonytalan idékben a kdzosségek
nem attol lesznek erések, hogy a ve-
zet6 magabiztosan kijelenti: ,minden
rendben van”, hanem attél, hogy va-
|6di bizalom épdl. A kérdés: hogyan?
Gyakorlati példakon, tobbek kodzott
Satya Nadella és Barack Obama
vezetdi kommunikaciojan keresztil
mutatom meg, miért az empatia, a
pszichologiai biztonsag és a felval-
lalt sebezhet6ség a stabil, boldog ko-
z6sségek valodi alapja.

Az el6adas ravilagit:

miért szul bizalmatlansagot a tulzott
vezet6i magabiztossag,

miért fontosabb a megértés, mint az
egyetertés,

és hogyan el6zi meg a bizalom a
meggy6zést — ahogyan azt az FBI vi-
selkedésvaltoztatasi modellje is mu-
tatja.

El6ado: Szerémi Péter

Zold terem
10.40-10.55

El6adas

Desztinaciomarketing 2026 — kam-
pany helyett 0koszisztéma

A klasszikus desztinaciékampanyok
helyett ma mar folyamatos tartalom-
rendszerre, tébbcsatornas jelenlétre,
adatértelmezésre, partneri egydutt-
mikddésekre és reputacioépitésre
van szlkség. A hely mar nem sta-
tikus Uzenet, hanem folyamatosan
alakul6 marka.

Uzenet: a desztinaciémarketing nem
plakat, hanem m(ik6dé 6koszisztéma.
El6ado:

Semsei Sandor (Previo/Desztinacio
menedzsment szov)

10.55-11.10

El6adas

Turizmus és versenypiaci markak
egymast segit6é szerepe

El6ado: Jedlicska Marton (Publicis
Groupe Hungary)

11.15-11.40

El6adas

A vagy architektaraja — miért nem
racionalis az utazasi dontés, és ho-
gyan teremti meg a marketing a leg-
jobb érzelmi dontési kornyezetet
El6add: Mér6 Laszlé

11.40-12.00

El6adas

Légikozlekedés és desztinacio-
verseny — hogyan dél el egy desz-
tinacié sorsa mar az utvonalhalé-
zatban

El6ad6: Radé Andras (Wizz Air)

Barack terem

11.00-11.15
El6adas

Valéban sziiksége van erre a pi-
acnak? Egy oOtlet 6nmagaban még
nem uzlet. Azonban a Service De-
sign és a piaci kutatas forradalma az
Al segitségével tettenérhet6. Ebben
a fazisban az Al segithet: piaci tren-
dek feltérképezésében, versenytar-
sak elemzésében, célcsoportok és
egészségulgyi igények azonositasa-
ban. / Hogyan valtozik a digitalis ter-
mék tervezése és piacra vitele, ha
hétrél hétre tébb minden megépit-
het6 akar egy egyszemélyes csapat-
tal is (bels6 eszk6zoknél és eladasra
szant termékeknél egyarant).
El6ado: Bartfai Péter

11.15-11.30
El6adas

Hogyan lesz a tudasbél struktu-
ralt anyag? Ha mar tudjuk, hogy mi-
re van igény, a kovetkezd I1épés a ter-
meék felépitése. Az Al itt egyfajta tar-
talom-strukturald partnerként miko-
dik, amely segit: az anyag rendsze-
rezésében, a mikddési logika kiala-
kitasaban, és a termék narrativaja-
nak megalkotasaban.

Elsado: Adravetz-Kadocsa Eva
(Microsoft)

11.30-11.55
Foérum
Kerekasztal kibeszélo

Résztvevsk: Kiss Agota,
Eless Dénes és Szabé Edit Ditte

Kék terem

Célcsoport: Mindegy, hogy FM-
CG-ben, egészségligyben vagy
az autdiparban dolgozol. Mindegy,
hogy markat épitesz, terméket érté-
kesitesz, vagy tudast szeretnél at-
adni. A podcast ma az egyik leg-
er6sebb eszkdz arra, hogy ne csak
halljanak — hanem meg is hallgas-
sanak.

De a mikrofonba Ulni csak az elsé
Iépés. A valodi kérdés az, hogy mi-
kor, mire és miért hasznald — mert a
podcast is csak akkor miikodik, ha
tudod, mit akarsz vele elérni.

Ez a szekcio pont errdl szol.

El6adas

Miért podcast? Miért most?

A vilag podcast-konferenciain egyet-
len kérdés tér vissza Ujra és Ujra: ho-
gyan lett egy hobbibdl ipar?

A szamok magukért beszélnek. A
globalis podcastpiac értéke 2025-
ben 38—40 milliard dollar, a havi hall-
gatok szama 584 millio, az aktiv mi-
sorok szama meghaladja az 533
000-et — és csak az els¢ félévben
kozel 102 000 uj podcast indult el. A
podcast ma mar nem kisérletezés.
Mainstream médiacsatorna.

A nyité el6adas ezt a globalis képet
hozza le magyar foldre: hol tart itthon
a piac, ki hallgat, mire — és miért ép-
pen most érdemes belépni, vagy ép-
pen nem.

El6ado:

Roman Balazs (Betone/lIAB)

Piros terem

— Hol lehet jobbak lenni a globali-
soknal? Nem minden adatcsatan el-
veszett. Vannak teriiletek, ahol a he-

lyi ismeret, a lokalis kontextus és

a kozvetlen Ugyfélkapcsolat verse-
nyelényt jelent — ha tudatosan hasz-

naljak.

— Mit hoz az Al az adategyenlétlen-
ségbe? A mesterséges intelligencia
az adatot sokszorositja — de csak
annak, akinek mar van. Hogyan val-
toztatja ez a hazai piac esélyeit?
3 interaktiv forum, ahol ha nem is
oldjuk meg a vilag adatkérdését, de
legalabb a megértéshez sziikséges
kérdéseket segitiink megfogalmazni

10.10-10.50
Férum

,»Ki latja az adataidat?” (40 perc)
Hol sziiletnek az adatok / Ki az adat
tulajdonosa

Minden tranzakcio, minden kattintas,
minden vasarlas adatot termel. De ki
latja? Ki tarolja? Es ki profital bel6le
— a forrastal figgetlenal?

Az értéklancban sokszor nem az
adatforras tulajdonosa az adat tulaj-
donosa. Ez nem véletlen — ez rend-
szer. A forum azt térképezi fel, hol
csuszik ki az adat a keziinkbél, ho-
gyan lehet ezt felismerni — és mit le-
het ellene tenni.

Résztvevék: jogasz/adatvédelmi
szakértd, e-kereskedelmi szerepld,
fintech vagy banki adatszakerté
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Magenta terem
12.15-12.40

El6adas

Csapatta kovacsolni — a szavak ere-
je a sportban és az lizleti életben
Gorgényi Istvan vizilabda-csapatot
vezet. Motival, Osszetart, feszlltsé-
get old — mindezt elsésorban a sza-
vak erejével.

De egy csapat hangulata nem egyik
pillanatrél a masikra borul be. Vannak
jelek. Korai, halk, kénnyen figyelmen
kivul hagyhato jelek — amelyek azon-
ban, ha nem vesszik észre 6ket id6-
ben, lavinaként gy(riiznek tovabb.
Az el6adas azt mutatja be, hogyan
lehet ezeket a jeleket felismerni: mi-
kor valik a csend feszultséggé, mi-
kor lesz a visszahuzodasbol lemara-
das, és mikor jelzi az els6 kis 6ssze-
csapas, hogy valami mélyebb egyen-
suly borult fel.

Mert a vezet6 igazi feladata nem az,
hogy megoldja a valsagot — hanem
hogy észrevegye, mielétt valsag lesz
beléle.

El6add: Gorgényi Istvan

12.40-13.10

Beszélgetés

Parancs, bizalom, tulélés — Ho-
gyan lehet jol lenni ott, ahol a hibanak
nincs masodik esélye? Mentalis jollét
extrém korilmények kozott. Vannak
helyzetek, ahol egy dontés ara nem
elveszitett igyfél, hanem emberi élet.
Ahol a csapattagok nem egy jol sike-
rilt csapatépité miatt biznak egymas-
ban, hanem mert az életiik mulik raj-
ta. Ahol a mentalis jollét nem extra jut-
tatas, hanem mikodési feltétel.
Résztvevdk: szervezés alatt

Zold terem
12.05-12.20

El6adas

Recirquel - A kultura szerepe egy
turisztikai célpont kommunikacioé-
jaban

El6adé: Kosztolanczy Gabor
(MUPA /Recirquel)

12.20-12.35

Férum

Al a turizmus marketingjében -
chatbotok, ajanlérendszerek
El6ado: Keleti Arthur (ITBN)

12.35-13.10

Férum

Kié az utazé adata, hogyan lehet
beléle valodi uizletet csinalni, és
hogyan digitalizalédik a szallodai
és turisztikai operacio?
Résztvevok:

Katona Zoltan (MORGENS),

Jakri Zsolt (Previo.hu),

Boros Botond (NTAK),

Gyenes Akos (RESNWEB)

13.15-13.30

El6adas

Helymarka és autentikus PR-nar-
rativa
El6ado: Szanté Balazs (Noguchi)

13.30-13.55

El6adas

Brand content, ami utra kelt — ho-
gyan lesz desztinaciébol mozgé-
képes markatartalom?

El6add: Hegyi Néra (Kolibri Pictures)

Barack terem

11.55-12.10
El6adas

Egy jo termék onmagaban még
nem garantal sikert. Hogyan talal-
ja meg a termék a célkdzonségét?
Az Al ebben a Iépésben segithet pél-
daul:

a pontos célcsoport definialasbam,
marketing lizenetek generalasaban,
tartalomotletek kialakitasaban, kam-
panykoncepciok fejlesztésében és
budget + KPI definialasban.

El6ado:

Vonnak Péter (InnoGold Pro)

12.10-12.25
El6adas

Hogyan valik az érdekl6dés bevé-
tellé? Az lzlet akkor miikodik, ha az
érdeklédés vasarlassa alakul. It az
Al segithet az értékesitési rendszer
kialakitdsaban. De tamogathatja pél-
daul: a hirdetési és értékesitési csa-
tornak meghatarozasat, a konverzi-
6s Uzenetek tesztelését, az Ugyfélut
optimalizalasat és automatizalasat.
El6adé:

Nagy-Kozma Aletta (Zeroclick)

12.25-12.45
Foérum
Kerekasztal kibeszélo

Résztvevsk: Kiss Agota,
Eless Dénes és Szabé Edit Ditte

Kék terem

10.30-10.45
El6adas

Mit csinaljunk a podcasttal? — Marka,
tudas vagy értékesités? A legjobb mar-
keting-csapatok ma a podcast-epizéd
koré épitik a teljes tartalomrendszeru-
ket: egy felvételbdl lesz blogposzt, Lin-
kedIn-anyag, YouTube Shorts, hirlevél
és landing page. Egyszer dolgozol —
sokszor aratsz.

Harom stratégiai irany, amelyekre ér-
demes vélaszt keresni:

— Markaépités — a podcast mint bizalo-
mépitd eszkoz: lassu, de mély

— Tudasterjesztés és kdzdsség — az
edukacios podcast a leggyorsabban
ndvekvé mifaj globalisan

— Kozvetlen értékesités — a podcast
mint a sales funnel fels6 vége

A kérdés nem az, hogy melyik a leg-
jobb — hanem hogy melyik illik a te cél-
jaidhoz és hallgatéidhoz.

El6add: Téth-Czere Péter (ShowCast)

10.45-11.00
El6adas

Amit a podcast nem visel el. A miifaj
korlatai és erényei

A globdlis tapasztalat egyértelmi: a hall-
gatok 88%-a azért kapcsol be, hogy Uj tu-
dast szerezzen — és azonnal lekapcsol,
ha azt kapja, amit mashol is megkap.

Mit nem tir el a hallgat6? Ures fecse-
gést. Reklamnak alcazott tartalmat.
Kovetkezetlen megjelenést. Gyenge
hangmindséget.

Mit visel el kiilondsen jol? Hitelességet.
Szakmai mélységet. Személyes han-
got. Azt az érzést, hogy valaki vele be-
szél — nem hozza.

El6ado:

Kovacs Andras Péter (Dumaszinhaz)

Piros terem

10.55-11.45
Férum

,»Mit tehet a hazai szerepl6 a sajat
adatvagyonaért?” (40 perc) Straté-
gia, jog, technolégia — holnaptdl
Nem elég tudni, hogy elvész az adat.
Tudni kell, mit lehet tenni ellene — jo-
gi, technolégiai és stratégiai eszko-
zOkkel egyarant.

Vannak tertiletek, ahol a hazai szerep-
16 versenyelénnyel bir: lokalis kontext-
us, kozvetlen tgyfélkapcsolat, kultura-
lis ismeret. Ezek az el6bnyok azonban
csak akkor érnek valamit, ha tudato-
san épitjik fel koré az adatstratégiat.
A forum konkrét, holnap elvégezhe-
t6 elsd lépéseket keres — nem elvont
elméletet.

Résztvevék: CMO vagy adatstratégi-
ai vezeté hazai cégtdl, technoldgiai
szolgaltatd, marketingszakértd

Férum

»Mit hoz az Al az adategyenlétlen-
ségbe?” (40 perc) A mesterséges
intelligencia mint adatnagyité

Az Al az adatot sokszorositja — de
csak annak, akinek mar van. Aki le-
marad az adatversenyben, az az
Al-versenyben is lemarad. Ez nem
jov6 — ez most zajlik.

A forum azt vizsgdlja, hogyan valtoz-
tatja ez a hazai piac esélyeit: hol nyi-
lik rés, ahol a globalis még nem latja a
lokalisat — és hogyan lehet ezt az ab-
lakot kihasznalni, miel6tt becsukodik.
Résztvevék: Al-szakértd, adatveze-
relt marketing- vagy médiaszakem-
ber, hazai platformtulajdonos
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Ha nem csinalsz semmit, a piac nélkiiled is robog tovabb

Magenta terem
13.10-13.40

Beszélgetés

,Kartyakat az asztalra! Miért keres 6
tobbet, mint én?” Bértranszparencia:
igazsag vagy nyilt kdosz, Uj konfliktu-
sokkal?

Az EU nem kért engedélyt. 2026-t6l a
bértranszparencia nem ajanlas, hanem
torvény.

Akérdés mar nem az, hogy beszélink-e
réla, hanem az, hogyan kezeljuk a ko-
vetkezményeket.

Résztvevék:

Szaller David (United Platforms),
Navratil Zsuzsa (JCDecaux),

Varga Zoltan (Suzuki)

13.40-13.55

El6adas

Amit a hirlevél kihagy, azt a folyosé
pétolja

A céges kommunikacié sokszor olyan,
mint a rosszul megirt szakit6-SMS
(nem veled van a baj, csak a korilmé-
nyekkel), aztan a folyoson kider(l, hogy
mégis veled volt. A hirlevélben is min-
denki mosolyog, a kihivas lehetéség, az
atalakitas izgalmas. De ha nem mon-
dod ki, mi toérténik, majd kimondja a kol-
léga, a hianyz6 mondatok életre kelnek,
Oszintébben, nyersebben, és sokkal
szoérakoztatobban. Sajnos ekkor mar
nem f&szerepld vagy, hanem tanulsag,
szoval, ha mar ugyis torténet lesz be-
I6le, legaldabb ne mas irja meg helyet-
ted. Fontos, hogy mit mondunk ki, és az
is, hogy mit bir el a csend: mert ahogy
a tézsdén, ugy a folyoson is minél keve-
sebb a hiteles, idében érkezé informa-
cié, annal nagyobb az arfolyam-ingado-
zas, csak itt a részvények helyett biza-
lom és moral zuhan vagy szarnyal.
El6ado: Szvetelszky Zsuzsa

Zold terem
13.55-14.10

El6adas

Hogyan lesz Budapestbdl torté-
net, és a t6rténetb6j vagy?
El6ado: Papp-Vary Arpad

14.15-14.30

El6adas

Influenszerek, alkotok és a hite-
lesség ara — adatalapu kampany-
tervezés, Budapest Influencer Trip
tapasztalatai

El6adé:

Tamasi Szilvia (WelLoveBudapest)

14.35-14.50

El6adas

Sporttamogatas és turizmus -
sportkozvetitések desztinaciot
erdsité szerepe, helyszinkijelolés
és pénz

El6ado: Szabé Gabor (Eurosport)

14.50-15.05

El6adas

Jolléti élmény és WX Design — a
wellbeing experience mint turisz-
tikai termék

El6ado: Puczké Laszlo (Liget Zrt.)

15.05-15.20
El6adas

OTA-piac, direkt foglalas, szallas-
keresési trendek Magyarorszagon
El6ado: Szigetvari Jozsef

Barack terem

12.45-13.00
El6adas

Mi torténik a vasarlas utan? Egy
digitalis termék bevezetése utan
kezddédik az igazi mikddés. A polc
nem hazudik — csak mérni kell: Al-os
retail insight

El6adé: Lévay Csanad

13.00-13.15
El6adas

Az Al, mint egy uj miikédési logi-
ka, amely végigkisérheti az lizle-
ti folyamat teljes ivét. Hogyan kap-
csolédnak ebben az Al agentek?
El6adé: Batorfi Zsolt

13.15-13.45
Foérum
Kerekasztal kibeszélo

Résztvevsk: Kiss Agota,
Eless Dénes és Szabé Edit Ditte

Kék terem

11.05-11.20
El6adas

Nagy-volumenben gyartani tartal-
mahoz parositott branded conten-
tek

El6add: Kerner Zsolt (24.hu)

Férum

»Meg lehet-e éIni bel6le?” Dinami-
kus 40 perc kovetkezik

Ez a blokk vonzza a legtobb kérdést
minden podcast-konferencian. A va-
lasz arnyalt.

A podcasterek 49%-a mar legalabb
havi 1000 dollart keres — szemben a
2023-as 36%-kal. De a bevétel ritkan
egycsatornas. A mikddé modellek:

— Hirdetés és szponzoracié — a glo-
balis podcast-bevételek 60%-a, és a
host-read hirdetések 3,5-szeres en-
gagement-et hoznak a hagyomanyos
spotnal — El6fizetéses tartalom — App-
le Podcasts, Spotify, Patreon; a hall-
gatd fizet a prémiumért — Branded
podcast — a vallalat nem hirdet a pod-
castban, hanem 6 maga a podcast —
Live events — a hallgaték 15%-a haj-
landd fizetni egy él6 podcast-ese-
ményért — Affiliate és sajat termék — a
podcast mint értékesitési csatorna
Magyarorszag kontextusa: a piac ki-
sebb, az arak alacsonyabbak — de a
hitelesség és a célzottsag ugyano-
lyan értékes, mint globalisan. Megél-
ni kizarolag podcastbdl itthon ma ke-
veseknek sikerll — mellékbevételként,
markaépitéként vagy Uzleti eszkdz-
ként annal tébbeknek.

Kibeszéljik.

Résztvevék: Szilagyi Gabor (Remind),
Mandé Milan (Minner)

Piros terem

12.35-13.20
Szinhaz

Szinhaz!

Elet az Ml-vel. Ez lesz a vilagok legjob-
bika?!

Avagy Candide és Pangloss vitaja - Vol-
taire utan szabadon

Voltaire Candide-ja azért tér vissza Ujra
és Ujra az Al-szingularitas-adat korili vi-
téakban, mert pontosan azt a gondolkoda-
si hibat leplezi le, amely ma a legeréseb-
ben jelen van:

azt a hitet, hogy egy rendkivil 6sszetett
rendszer (régen a vilag, ma az Al) szik-
ségszerlien j6 iranyba fejlédik

Pedig csak 6sszekeverjlik az optimaliza-
ciot az értékkel, mikozben

ami hatékony, az nem biztos, hogy jé
ami intelligens, az nem biztos, hogy bdlcs
ami mikodik, az nem biztos, hogy kiva-
natos

Pangloss azt mondta: ,ez a vilag a lehetd
legjobb”. A mai technoldgiai optimizmus
azt mondja: ,az adat és az Al majd azza
teszi.” Candide pedig megtanulja: a vilag
nem attol lesz jobb, hogy mindent optima-
lizalunk, hanem attdl, hogy jol valasztjuk
meg, mit érdemes optimalizalni — és koz-
ben miveljik a sajat kertunket.

Az Al és adatalapusag hivei szerint: az in-
telligencia robbanasszeriien ndvekedni fog
a problémak (betegségek, energia, gaz-
dasag) megoldédnak és egy ,poszthu-
man” korszak jon létre Ez a gondolat sok-
szor implicit médon azt feltételezi: ha az
intelligencia né, a vilag jobb lesz, ,ha a vi-
lag Isten mive, akkor sziikségképpen a
legjobb” Csak itt Isten helyét az algorit-
mus és az optimalizacioé veszi at.

Attol, azonban, hogy egy rendszer logi-
kus vagy ,optimalis”, még nem lesz j6!
Résztvevok:

Duronelly Péter, Zsiros Laszl6 Roébert,
Keleti Arthur (ITBN), Rab Arpad,
Pogatsa Zoltan
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Magenta terem
13.55-14.30

Férum

Amit a hirlevél kihagy, azt a folyo-
s6 poétolja

Amikor egy varosnyi létszamu kol-
légat tartasz iranyba-vallalati kom-
munikacié bananhéjakon

Hogyan lehet kommunikalni hite-
lesen tizezer embernek, mikdzben
mindenki mar tudja a valddi verziot?
Toxikus pozitivitas vagy hiteles kom-
munikacié? Mi egy nagy csapat va-
gyunk, de vajon tényleg?
Résztvevok: Papné dr. Kovacs Judit
(ORFK), Turéczi Norbert (Tesco),
Pap Maté (Magyar Kereskedelmi és
Iparkamara),

Molnar Maté (Lounge Group)

14.30-14.50

Eléadéas

Egjiink ki jol! Mentalis jolleti vagy
draga HR divat?

A boldogsag ma mar KPI lett. De le-
het-e mérni a mentalis jollétet? Van-e
értelme a wellbeing-programoknak
vagy csak dragabb lett a HR?

14.50-15.20

El6adas

Az Al kivalaszt — te pedig reméled,
hogy tetszel neki

Amikor az algoritmus lesz a féndkdd
és Al agent a titkarn6d. Mi torténik,
ha mar az Al valaszt ki a felvételin,
Al értékeli a teljesitményed és az Al
dont az eléléptetésedrél? A jovo kér-
dése nem az, hogy lesz-e Al a HR-
ben. Hanem az, hogy marad-e em-
ber a HR-ben.

Zold terem
15.20-15.55

Férum

Fokusz: Hogyan valtozott meg az
utazéi dontés, mit mutat a valés
foglalasi adat, és hogyan lehet a
vendégélményt lizleti értékké ala-
kitani?

Résztvevok:

Molnar Déra (Accent Hotels),
Torok Agoston

(Three Corners Hotels & Resorts),
Liptai Judit (Danubius Hotels)

Barack terem

Regisztracio itt!

Kék terem

12.00-12.40
Férum

»Mit csinaljunk a podcasttal?” — Mar-
ka, tudas vagy értékesités?

A legjobb marketing-csapatok ma a pod-
cast-epizdd koré épitik a teljes tartalom-
rendszerlket: egy felvételbdl lesz blog-
poszt, LinkedIln-anyag, YouTube Shorts,
hirlevél és landing page. Egyszer dolgo-
zol — sokszor aratsz.

Harom stratégiai irany, amelyekre érde-
mes valaszt keresni:

— Markaépités — a podcast mint bizalom-
épitd eszkoz: lassu, de mély

— Tudasterjesztés és kdzosség — az edu-
kacios podcast a leggyorsabban névekvé
mUfaj globalisan

— Kozvetlen értékesités — a podcast mint
a sales funnel fels6 vége

A kérdés nem az, hogy melyik a legjobb —
hanem hogy melyik illik a te céljaidhoz és
hallgatéidhoz.

Résztvevék: Téth Szabolcs Tohotom
(Az élet meg minden),

Pogatsa Zoltan

(POGI Podcast/Hatalmas Arcok)

Férum

Podcast — Média jovoje:

Hova tartanak a klasszikus média ele-
mek?

Azok az nyomtatott Ujsagok, online ma-
gazinok, klasszikus YouTube csatornak
ma mar multiplatform média egyuttesek
és nem kis szerepe van a sikereikben a
podcast formatumnak, mint kdzel els6d-
leges tartalom forma.

Ide nagyobb sajté organumokat lehetne
elhivni, hogy megmutassuk a tartalom fo-
gyasztas valtozasat - igy a fuggetlen pod-
castek sulyat is emelve a marka podcas-
tek mellett.

24.hu képviseldje, Kerner, Telex képvi-
sel6je, 444 .hu, HVG.hu

Piros terem
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