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2026. majus 5., kedd

15.40-16.00
El6adas

14.00-14.15
El6adas

14.15-14.30
El6adas

A konferencia vendége a turizmus és vendéglatéipar!

A konferencia tovabbi témai: Ujvilagteremték a versenypiacon — A hagyomanyos marketing & média az Gjvilagban — Lokalis éiménygyarosok a globalisok arnyékaban
— Adtech By Mesterséges intelligencia — A PR Ujrapozicionalasa; Hogyan lesz a sajtdkapcsolati osztalybdl stratégiai er6kdzpont? — A mesterséges intelligencia a hétkbznapokban
— Kereskedem: Visszafoglalas: Hogyan vegyuk vissza vasarloinkat a globalisokt6l? Human Hungary: Cégek kiilsé és bels6 kommunikacidja harmoéniaban — Ml: Az embertelen értéklancok!

Miifaj: Interakcids konferencia és szinhaz!

Digital-Media Hungary! A Konferencia szinhaz!

Ujvilagteremték « Magenta terem
Hogyan lehet ugy névekedni, hogy kézben gondozzuk azt, amibdl éliink?
El6ado: Somlyai Zoltan (Magyar Szallodak és Ettermek Szdvetsége)

Elmény-forrasok! « Barack terem

A turizmus ma élménytervezés, bizalomépités, tartalom-el6allitas, adatértelme-
zés és markamenedzsment.

Elmény a turisztikaban, amely segiti a hazai versenypiacot és hozzéjarulhat a keres-
kedelem és a jolét fenntartasahoz.

Mi kdze a turizmusnak a pillanatnyi identitashoz?

El6ado: Barath Gergely

Vendéglatas, élménygazdasag, gasztrondmia és turizmus
Miként valhat szerethet6vé egy varju, aki vak?
El6ado: Semsei Rudolf (VakVarju)

2026. majus 6., szerda

8.50-9.00
Reggeli
izgato

Felkésziilés a felkésziilhetetlenre ¢ Magenta terem

Ki fog helyettiink donteni? Ki fog nekiink 6romet szerezni? A tervezhet6 és mo-
deralhaté 6romgazdasag Ki épiti a te valésagod? + Vibe Economy + Vibe Coding = A
tervezhet6 és moderalhatdé 6romgazdasag

Ki épiti a te valdsagod? Huxley dromtablettdja ma mar nem a fantazia szileménye.
Csak nem tabletta — algoritmus. Es nem veszik be — streameled. Naponta. Onként.
Orémmel.

Eléado: Csermely Akos

9.00-9.35
Megnyitd

Felkésziilés a felkésziilhetetlenre... Furcsa joszag a lelkiink. Néha még magun-
kat is meglepjik varatlan reakcidinkkal. Hirtelen dihkitorések, vagy egy rendkivi-
li nagy bajra, problémara adott sokkal szelidebb valaszreakcié mutatja: nem mindig
ugyanugy reagalunk bizonyos hatasokra. Szamit, hogy reggel vagy este van, faradtak
vagyunk, nagyon kimertltek, vagy éppen kipihentek. Alultaplaltak, vagy tulsulyosak...
Mi lehetne az a rutin, amivel 6Gnmagunkat (lasd még onreflexid) kordaban tudjuk tar-
tani? Hogy a néha sajat magunkat is meglepé hirtelen kitéréseink ne tetézzék az
amugy is terhelt, nehéz id6szakok problémait? Amikor aztan ha egy varatlan ese-
mény ebbdl a tojashéjon 1épkedds nyugalombdl is kizokkent, csak vergédhetiink,
mint hal a szatyorban? Volna par tippem:

I. Nem mindegy, hogy mikor mit és mennyit eszel! (A szervezeted csak abbdl tud épit-
kezni, amit a szadba tdmsz)

Il. Csak ép testben lakik ép lélek! Ha nem sportolsz, legalabb sétalj sokat!

I1l. Légy kedves az emberekkel! Megéri a ,viszontkedvességeért”.

IV. Ne mérgezd magad! Gondold at: elérsz azzal valamit, ha felhizod magadat és a
kornyezetedet?

V. Lépj hatra kett6t, valts perspektivat!

VI. Legyen olyan valaki a kdzeledben, akivel kdlcséndsen bizalmatokba fogadhatja-
tok egymast. De vigyazz! Ne élj vissza a tirelmével és idejével!

VII. Légy Te a Megel6zés Nagymestere!

VIII. Fejleszd készséggé a képességeidet! igy a bajban nem kell arra energiat fordi-
tanod, hogy el6hivd 6ket. A készség azonnal hadrendbe allithaté!

IX. Ha el6re latod, hogy kozeledik a baj, komoly gondoknak nézel elébe, vegyél eld
egy papirt és ceruzat! Prébald megfogalmazni, leirni a kozelgé veszélyt! Analizalj, di-
agnosztizalj, vedd sorra, hogy mire milyen megoldasok johetnek széba. Amikor az-
tan valdéban belt a mennykd, mar lesz hova nyulnod. Bénuszként raadasul mire le-
irsz mindent, meg is nyugszol. A félelmeidet legalabbis szertefoszlathatod. Egy éle-
ted van, éld félelem nélkal!

Persze még megannyi praktika van, amivel fel lehet késziini a felkésziilhetetlenre,
de én nem vagyok sem pszicholégus, sem mentalhigiénés szakember. Mindent job-
ban tud nalam Pal Ferenc! Hallgassatok szeretettel!

El6ado: Pal Ferenc


https://www.mediahungary.hu/dokumentumok/Nyomtatobarat-konferencia-program
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9.35-10.00
El6adas

10.05-10.20
El6adas

10.20-10.35
El6adas

10.40-10.55
El6adas

10.55-11.10
El6adas

Minden kornak megvannak a nagy kérdései. Tan az egyik legfontosabb kérdés: Mi-
ért vagyunk a vilagban?

A dolgok valds természete. Hogyan hasznalhatod az illiziok, megérzések és emlékek ha-
|6jat a realista gondolkodashoz? Megpréobalhatod megragadni a valésagot az illdziéon ke-
resztil, de barmilyen jél megy, az eredményt érdemes ellendrizni. Nézzik csak: Megérzés
csak akkor sziilethet, ha van mibél taplalkoznia. A multbdl, pontosabban az emlékeidbdl. Es
az emlék? Erzékelések, tapasztalatok, érzelmek és tudas finom elegye.

Az illuzid és a kreativitas erdsitheti és le is rombolhatja egymast. Ezért kell 6ket kordaban
tartani, épp ugy, mint az érzelmeket vagy a vagyakat.

Most pedig forditsuk le mindezt a szamok, adatok, tények nyelvére! Mert a valdszinliség-
szamitas sem joslas — annak is kell alapanyag, amibél dolgozhat.

El6add: Mér6 Laszlé

Turizmus - Amitol az orszag szive dobog ¢ Zold terem

A turizmus szekcié a Digital-Media Hungary nyelvén megszolalo, erés piaci, marketinges,
tartalmi és Uzleti nap. llleszkedik a 2026-0s konferencia hivatalos tematikajahoz, amely Gz-
letszer(i élményszerzés a marketing, kommunikacid/tartalom, média, mesterséges intelli-
gencia és adattudomany tengelyeire éplil, és a versenypiaci szerepl6ket célozza

Mit adhat a Turizmus a nemzetgazdasagnak, a versenypiacnak, a marketingnek és a
médianak?
El6add: Csendes Olivér

Elménygyar — hogyan lesz a helyb&l marka, a markabdl vagy a vagybél utazas, biza-
lom és lizlet?

A nap alapkérdése: A turizmus itt nem egyszeriien egy szolgaltatasi piac, hanem a rek-
lam, a markazas, a tartalom, az adat, a technoldgia és a reputacio talalkozasi pontja. Ez
az el6adas vezeti be az Uj fogalmat is: a Trust-based Destination Stewardship Framework
azt mutatja meg, hogy a jov6 turizmusaban az értékteremtés mar nem all meg a fogyasz-
tas pillanatanal

El6add: Kun Miklés

Desztinaciomarketing 2026 — kampany helyett 6koszisztéma

A klasszikus desztinaciokampanyok helyett ma mar folyamatos tartalomrendszerre,
tobbcsatornas jelenlétre, adatértelmezésre, partneri egyittmikodésekre és reputacioépi-
tésre van sziikség. A hely mar nem statikus tzenet, hanem folyamatosan alakulé marka.
Uzenet: a desztinaciémarketing nem plakat, hanem miikddé dkoszisztéma.

El6ado: Semsei Sandor (Previo/Desztinacié menedzsment szév)

Turizmus és versenypiaci markak egymast segit6é szerepe
El6ado: Jedlicska Marton (Publicis Groupe Hungary)

Regisztracio itt!

11.15-11.40
El6adas

11.40-12.00
El6adas

12.05-12.20
El6adas

12.20-12.35
El6adas

12.35-13:10
Férum

13.15-13.30
El6adas

13.30-13.55
El6adas

13.55-14.10
El6adas

14.15-14.30
El6adas

14.35-14.50
El6adas

14.50-15.05
El6adas

15.05-15.20
El6adas

15.20-15.55
Férum

A vagy architekturaja — miért nem racionalis az utazasi dontés, és hogyan teremti
meg a marketing a legjobb érzelmi dontési kornyezetet
El6add: Mér6 Laszlé

Légikozlekedés és desztinacidverseny — hogyan dol el egy desztinacio sorsa mar az
utvonalhalézatban
El6ado: Radé Andras (Wizzair)

Recirquel — A kultura szerepe egy turisztikai célpont kommunikaciéjaban
El6add: Kosztolanczy Gabor (MUPA)

Al a turizmus marketingjében — chatbotok, ajanlérendszerek
El6add: Keleti Arthur

Kié az utazé adata, hogyan lehet bel6le valodi lizletet csinalni, és hogyan digitaliza-
l6dik a szallodai és turisztikai operacio?
Résztvevék: Katona Zoltan (MORGENS), Jakri Zsolt (Previo.hu), Boros Botond (NTAK)

Helymarka és autentikus PR-narrativa
El6add: Szanté Balazs

Brand content, ami utra kelt — hogyan lesz desztinaciobdl mozgoképes markatarta-
lom?
El6ado: Hegyi Nora

Hogyan lesz Budapestbél térténet, és a torténetbdl vagy?
El6ado: Papp-Vary Arpad

Influenszerek, alkoték és a hitelesség ara — adatalapi kampanytervezés, Budapest
Influencer Trip tapasztalatai
El6add: Tamasi Szilvia (INDA MEDIA)

Sporttamogatas és turizmus — sportkozvetitések desztinaciét erésité szerepe, hely-
szinkijelolés és pénz
El6ado: Szabé Gabor (Eurosport)

Jolléti éimény és WX Design — a wellbeing experience mint turisztikai termék
El6add: Puczké Laszlo

OTA-piac, direkt foglalas, szallaskeresési trendek Magyarorszagon
El6ado: Szigetvari Jozsef

Fékusz: Hogyan valtozott meg az utazéi dontés, mit mutat a valés foglalasi adat,
és hogyan lehet a vendégélményt lizleti értékké alakitani?

Résztvevok: Molnar Déra (Accent Hotels), Torok Agoston (Mellow Mood Hotels),
Danubius Hotels képviselbje


https://www.mediahungary.hu/regisztracio-arak

