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Vizsgalt teriiletek dimenzidi: Ember — Tarsadalom — Kereskedelem — Versenypiac — Gazdasag — Marketing — Média
— HR/Cégvezetés — Ember — Tarsadalom — Gazdasag — Kultura — Civilizacié — Filozofia — Tarsadalomtudomanyok

A Digital-Media Hungary konferencia programtiikre. 2024. aprilis 23., kedd

Plenaris: Amire az ember csak érett koraban johet ra: ,,Csak egy dologban lehetsz biztos. Csak az nem igaz amit latsz, de minden mas elképzelhet6”.

Onoknél van kreativitas? Nincs, de véna ra igény.

A Z generaci6 adasai (Osszesen 12 tiikrot tartanak a vilagnak és elénk).
Meddig lehet a tartalom- és reklamfogyaszté csak egy statisztikai szam?
Research Hungary! Osszesen 18 darab, erre az alkalomra készitett kutatds bemutatéja a két nap folyaman.

Business Intelligence

Miért van sziksége a tarsadalomnak
és a gazdasagnak a filozoéfiara?

Egymasba szorulva:
A kultdra és a gazdasag kapcsolata

Amerikabdl jottem:
A New Age gazdasagi és uzleti filozéfiaja

A kévetkezmeény latok dilemmaja
Oszintén, hittel hazudni!
Nem CSAK az allam dolga

Versenypiaci dilemmak

Marketing az egész vilag
Merre lesz majd piacterink?

Zaj van, babam!!!

A marketingtudomany elfeledett
természeti torvényei

Képzeljunk el egy reklammentes vilagot!

A jov6 reklamfogyasztoi
mar koztlink élnek

Kire lesz ideje a médiafogyasztonak?
Mindennek ara: elkésett [épések?

Hogyan valtozott meg a vilag a linearis
misorszolgaltatok szamara?

A nagy kavalkad: médiatervezeés 2024

Hogyan legyiink futurologusok?

A mesterséges intelligencia
elmult 30 éve

Mit jelent a promtolas?
Bemutatjuk a gyakorlatban

Prezentaciok a mesterséges
intelligencia gyakorlati hasznalatardl
(esettanulmanyok)

Hogyan legylnk jovébe latok?
Bemutatjuk, megtanitjuk

A jov6 reklamfogyasztoi.
A jov6 vasarloi

Szinre lép a Retailmédia

SportMarketing Hungary

Hol helyezkedik el
a figyelemgazdasagban a sport?

Sporttartalmak a lineris médiaban
és streamingen

Mit ajanlhat a média a hirdetéknek
a sporttartalmak esetében?

Hany kampanyt bir el egy EB és egy olimpia?
Potencial az online videdhirdetésekben

A kreativitas helye a futészalagos
marketingben

A kreativitismentes hirdetések pokoljarasa

Bemutatkozik a Connected TV
— Kinek éri meg hasznalni?

Miért legyek aldas, ha lehetek atok is! Vagyom a tilosba! Szines, zenés éjszakai buli hdlgyeknek, uraknak, hercegnéknek, kentauroknak, narciszoknak és félénken szemlél6doknek.
Fellép: Zenevonat Szuperprodukci6 az LGT sztarjaival és Horvath Charlie koncertje * Videod!sco by DJS Pozsi & Medgya Ejfélkor pedig az elmaradhatatlan Tunki Party. Porkélt, fehér kenyér és savanya.

Plenaris: — Hazudj, hazudj, és hazudj akar magadnak is, és ma még ihatsz egy pohar bort.

— A digitalis kor reneszanszemebere.

— A bunyo folytatédik: A dolgok valédi természete és a szubjektiv valosag.

Commerce Hungary
Amikor a botok elvernek

Reggeli felkavaro:
B2B-B2C= D2C de ha D2C-H2H=A2A

Algoritmus simogat6
Embertelen kereskedelem
Kitérés a globalisok halalos 6lelésebdbl!
Hogyan néz ki a TikTok adatbanya?
Miért kell beszélnlink
a digitalis identitasrél?

Az eltlint adatok nyomaban.

GA! tapasztalatok

Human Hungary
Emberi kapcsolatok a munkahelyeken

Erzelemkereslek 2024
Miért kell megértenem a kor hangulatat?

Hogyan kezeljik a Z generaciot,
valamint a kilfldrél hazankba latogato,
mas szocializacios alapokkal rendelkezé

munkavallalékat?

Bananhéjak a csoportban
Krizisek a csoportban (by machiavelli)

Miért dont az ember csip6bdl
érzelmi alapon?

2024. aprilis 24., szerda

PodcastFesztival!

A podcast vilag szamai

... Es a hagyomanyos média belép
egy valos versenypiacra

Embernek maradni.
A megmonddéemberek 10 parancsolata

Tartalomhoz a célcsoportot
A podcastok monetizacios lehetéségei

Mesterséges intelligencia
talalkozasa a podcastokkal

Hanyan legyenek egy kovetéi
csoportban?

Car marketing
Nem csak autékereskedbknek,
de mindenkinek, aki nagyértékd
vagyontargyat marketingel
Nagyértékl vagyontargyak vasarléinak
kére és szokasai
Mennyit ér egy auté (nagy értéki termék)
markaja és hasznalhatésaga?
A tervezett terel6 marketing
Mennyire érdekli a fiatalokat
a tulajdonlas 6rome?

Meddig tarthato fent
az autok kereskedelme
Retail Média
Definiciok.
Kit6l veszik el a piacot? (esettanulmanyok)




