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Ha nem csinalsz semmit,
a piac nélkuled is robog tovabb

A Digital-Media Hungary konferencia programtiikre. 2026. majus 5., kedd — Ebredés. Eletformank a kételkedés.

Plenaris:

Reggeli borzolgaté: — Romantikus és kegyetlen egyszerre — mert az érzelem és a valosag ritkan békiil ki, mégis csak egyiitt mondanak igazat

— Mohécs kell vagy UJVILAG? A digitalis paradigmavaltas tétje

— Képzeljunk el egy globalisoktol mentes orszagot? Képzeljik el, hazankat a
hatartalanok nélkil? Hogyan mikédhetnénk?

— Filozdfia és kultura nélkil egy versenypiac sem maradhat fent! Nincs rosszabb

egy unatkozo tarsadalomnal.

Ujvilagteremtok!
Filozofiatol a hazai rogvalosagig.
A Globalis nem figyelmeztet. Nem iizen.
Csak csendben legyorsul — és mire

észreveszed, mar nincs mit visszavenni.

— Ertékek ébresztése — a bizonytalansag
kora

— Benne vagyunk — csak még nem tudunk
réla Az exponencialis gyorsulas mar
nem igéret,

— Nyakig benne vagyunk, csak még nem
tudunk réla

— Alustasag rendszerszintli kockazata

— Az el6relatas miivészete

— A nem cselekvés felle6sége

— A hangulatgazdasag — Mit jelent a Vibe
economy

— Gépek tervezik a. hangulatunkat.

— A brutdlisok hatalomatvétele

— Az egészségligyi adatok: A megfigyelési
kapitalizmus Uj frontvonala

— Merre tartanak a vilag versenypiacai?
Vége lesz a kapitalizmusnak? Nincsen
rosszabb egy unatkozo tarsadalomnal.

— Mit adhat a hazai kereskedelemnek Kina?

— Ujvilagteremtdk a tobbsebesség(i
kapitalizmusban

— Miért van sziikség varazslatos
cégvezetdkre?

— Cégvezet6i dilemmak

— SZINHAZ! A kultdra nem vész el, csak
atalakul

El6adéink koziil: Antalffy Péter, Balogh

Péter, Bereczkei Tamas, Berezvai Zombor,

Csepeli Gyorgy, Keleti Arthur, Litkai

Gergely, Mesko Bertalan, Olay Csaba,

Pogatsa Zoltan, Rab Arpad,

Tovabba kézepes nagy és multi vallalatok

cégvezetoi;

Baja Sandor, Baksa Kalman, Bodosi

Gabriellam Gellért Balazs, Katona Ildikd

Oszko Péter, Soltész Gergd, Somlyai

Zoltan, Vaszily Miklds, Vincze Géza, Vidus

Gabriella, Varkonyi Balazs, Zs6var Beatrix

Hagyomanyos média és marketing:
Versenyben a Globalisokkal

— Maradhat-e az ember a versenypiac
kozéppontjaban?

— A lokalitasban rejl6 uzleti potencial

— Helyet a markanak, utat a test-médianak

— Hatékonysag vagy ellenalloképesség?
Az Al kontrolljanak vallalati dilemmaja

— Csabitsuk vissza a
tartalomfogyasztonkat!

— A hagyomanyos média Fénixmadara.

— Tévéarszint névekedés: dragulas vagy
értékndvekedés

— Mit6él marad(-na) a hirdet6? Marketing
Future! A marketing marketingje!

— Marketing tébolyda: Uzenetkiildés helyett
viselkedésformalas.

— Research Hungary: Uj kutatasok
bemutatoja

— Megérett a piac egy Uj médiapiaci termék
fejlesztésére

— Marketing Future: A marketing
marketingje

— Egy kis média és marketing futurolégia.
Kalibrélas.

Eléadéink koziil: Bacsa Gabor, Banyai
Livia, Barath Péter, Beke Zsuzsa,
Blaumann Debora, Borsany Andras,
Boros Eméke, Demeter Zsdfia, Dion
Andras, Dolezsai Gergely, Dudas Gergely,
Guttengéber Csaba, Gyovai Gyorgyi,
Herczeg Anna, Hives Beata, Hollé6 Marta,
Horvath Rita, Jamniczky Timea, Kadarkai
Endre, Kany6 Roland, Kapitany Orsolya,
Karolyi Zsuzsanna, Kosaras Klaudia, Kiss
Szilvia, Kovacs KaP Andras, Lehoczky
Déra, Lobenwein Norbert, Malnay B.
Levente, Méré Adam, Moldvan Akos, Nagy
Marcell, Mondovics Péter, Németh Szilard,
Pajor Attila, Perjés Tamas, Ronai Egon,
Schneider Henrik, Spiegel Gyoérgy, Szabd
Balazs, Szab¢ Béla, Szabé Edina, Tébi
Boglarka, Vaczi Heni, Vernyik Imre,
Ziegler Gabor

— Varazslatok és varazslok marpedig léteznek. Léteznek mert nagy sziikség lesz

rajuk? (Meg fogod érteni ennek ralitasat)

— Lépj ki a dobozodbdl, mint egy rossz cip6bél!
Eléadok. Csepeli Gydrgy, Csermely Akos, Banki Attila, Pogatsa Zoltan,
Rab Arpad — és lesz egy igazan meghato, bajos meglepetés

Elménygyarosok(k)
A hazai élménygyarosok
a globélisokkal versenyeznek!

— Elmény. Nem az szamit, hova mész
— az szamit, ki jon vissza.

— Az élmény értéklanca

— Az 6rémszerzés nem maganlgy

— Ki nyitja ki a média fénixmadarat?

— Amilyen a gyermekkori szocializacio,
olyan lesz az élmény befogadasa
— és 6rome.

— EIményt6zsde. — EImény fajtak
bemutatkozasa, és azok az emberre és
a csoportokra haté ergivel! Zene, téve,
esemény, mozi, szinpad

— Elmény-forrasok! Amikor a hirdetésbdl
emlék, élmény, esetleg identitas lesz!

— A turizmus az egyetlen ipar, amely
nem terméket ad — élményt, identitast,
Uj vilagot ad. Végull 6nmagadat adja
vissza.

— Sport és élmény. Orém és lelki
kielégllés. A szenvedély a legmélyebb
orom.

— Testi 6romok lelki éiIményei

— TV & Mozi — Egydtt nézed. Egyditt éled.
Egyitt emlékszel.

— A markak uj versenye: a relevancia

— A markak befolyasolasa
az élménytézsdén.

Eléadéink koziil: Aczél Petra, Balatoni

Jozsef, Barath Jozsef, Dolezsai Gergely,

Eréss Csaba, Fazekas Kira, Fischer

Gabor, Forgacs Mariann, Gesztesi Gabor,

Gyurko Szilvia, Hay Janos, Herczeg

Fléra, Hives Beata, Kadarkai Endre,

Kolosi Péter, Kovacs Kovi Istvan, Kovacs

Orsolya, Lehoczky Déra, Nagy Zsolt

Istvan, Ordég Ibolyam Panczél Gabriella,

Schieller Mark, Semsei Rudolf, Szabo

Béla, Szabo Balazs, Takacs Borbala, Tari

Annamaria, Urban Agnes, Tibencszky

Monaliza, Yalczinkaya Veronia, Zajer

Attila, Zelenyanszky Balazs

Alkossuk meg a mesterséges
marketingest!
De vajon idehaza megvannak
a feltételei?
DigitalHungary Klub
— A mesterséges intelligencia tarnyerése,
— A déntés evolucioja
— Nem létezik Ml fejlédés kifogastalan
programmatic nélkul.
— Mi torténik, ha az els6 kampanygondolatot
mar nem az ember mondja ki?
— Halott a SEO? Eljen az Al Visibility!
— Kell még ember a kampanyhoz?
— A mesterséges marketinges
— utépia vagy fenyegetés?
Kereskedelem: (Hon)Visszafoglalds
Szerezziik vissza elcsabitott
fogyasztéinkat!
— Tul az 6nsajnalaton — a visszahonfoglalas
stratégiaja
— Az atalakitandé markalogika
— A marka gravitaciés
— Nem a lojalités halt meg — csak a hamis
— Miért ad el jobban az, ami nincs?
— a hiany mint Gzleti logika
— Amikor a sajat marka nem az olcsé opcio,
hanem az egyetlen valasztas
— DTC. A triad megkerilése vagy
— Mitél vagyok sikeres barhol a vilagon
— Mitdl lehetiink versenyképesek a
globalisok arnyékaban?
— Honvisszafoglalass: 6sszegzés, szintézis,
cselekvési irany
Eléadéink koziil: Barndth Zoltan, Csobaj
Marton, Dunai Zsolt, Eless Dénes, Gesztesi
Gabor, Kékesi Zsuzsa, Kiss Agota, Lérincz
Attila, Mokos Judit, Sallai Linda, Steff
Luca, Szilagyi Benedek, Vamos Viktor,
Ambriské Andras, Barna Péter, Bucsky
Péter, Csereklei Zoltan, Donath Fruzsina,
Herczeg Anna, Jakab Zoltan, Kiss Virag,
Madalina Gyorgy, Madar Norbert, Nagyistok
Rebeka, Puskas Kata Szidonia, Rédey Ivan,
Schmidt Richard, Szalma Rita, Toéth Gabor,
Tripolszky Andras, Zeibeig Anna

A FEKETE HATTYU ES A FONIXMADAR KERINGOJE
Szines, zenés éjszakai buli holgyeknek, uraknak, hercegnéknek, kentauroknak, narciszoknak és félénken utazéknak.

Figyelem!
A konferenciat atszoévi a
- Mind Hungary — Mas piacrol érkezd
szakemberek, akiknek tudast adaptal-
ni érdemes, hiszen problémajuk, meg-
oldasaik parhuzamba hozhatéak a
mieinkkel. Osszesen 20 programpont

PR & Kommunikacio:
Sajtoosztalybdl stratégiai er6kézpont
A marketing nélkil a stratégia vak,

A stratégia nélkil a marketing zaj.

— Az elparolgo figyelem ara.

— Az agymosas nem mas, mint az
élményalapu identitasformalas soétét
tikre

—Az Al és a PR —Kkiirja a
sajtokdzleményt 2027-ben?

— Minden médiumnak akkora a
reputacioja, amennyit a leggyengébb
lancszeme enged.

— CEO-branding, thought leadership

— a vezet6 hangja

— Research Hungary: A sajté ereje

— Uszas vagy fuldoklas a nagy
tartalomfolyamban

— Parhuzamok és eszkoztérkép

— Egy vélasztasi kozvetitése: ahany
médium, annyi narracié

—Haho, verseny van! Régi eszkdzokkel
nehéz manipulalni

— Afilozéfia nélkilézhetetlensége — mint
a stratégiaépités legfontosabb alapja

— Az id6 stratégidja a kommunikacio
hétkéznapjaiban

— Kommunikacios stratégia a gyakorlatban

— Hogyan lesz a sajtékapcsolati
osztalybol stratégiai er6kozpont?

Eléadéink koziil: Acs Sarolta, Antalffy

Péter, Bakos Piroska, Balaton Anita,

Balazs Ildik6, Bednarik Imre, B6hm

Kornél, Briickner Gergely, Erdei Tamas,

Galambos Marton, Hollé Marta, Kitanics

Mark, Kovéacs Adam, Lennert Daniel,

Ludvig orsolya, Molnar Maté Muranyi

Linda, Pacsonyi Daniella, Pal Istvan,

Pataky Piroska, Szinai Adam, Szanté

Balazs, Rézsa Ivan, Pantl Péter, Szabo

Ibolya, Balazs lldiko, Pintér Daniel

Gerg0d, Varga-Nagy Eszter, Ludvig

Orsolya, Bakos Piroska

Fellép: Vegas Showband « Dj: Doc Brown - Back to the Groove Ejfélkor pedig az elmaradhatatlan Tunki Party. Pérkélt, fehér kenyér és savanya.

— Research Hungary! Osszesen 6
darab, erre az alkalomra készitett ku-
tatas bemutatoja. a két nap folyaman.

— Szinhazak, koncertek, szérakoztato-
beszélgetések

Adtech with Al
Marketingesek, KKV-sok akik azon
gondolkodnak, hogy mikor merre
induljanak, amikor az Adtech
technolégidt szeretnék hasznalni.
— Adtech! Figyelemfelkeltés, és befolyasolas
az Ml és a globalisok arnyékaban
— Miért hivatkozna rdm a az MI?
A reputacio ajtét nyit, a credibility bent
is tart!
— Hol segithet az Ml a SEO-ban?
— A lathatatlan figyelem mérése
— Lehet-e cimzettje a markanak az MI?
— Nem biztos, hogy ot kéltiink sokat, ahol
a ndvekedés valdban sziletik.
— Marketing, a Reputéacio, a Marka, Meg
a Szélsz
— Kié lesz a jov6? és ki formalja? Emberi
vagy gépi jov6?
Tévénézobol lojalis vasarlo
Kapcsoljuk 6ssze a RetailMediat
a CTV-vel.
— Hogyan lesz a tévénézébdl, lojalis
vasarl6?
— Az Amazonnal jartam, retail médiat
talaltam
— A nemlétez6 lojalitas matematikai képlete
— Az elavult kampanystratégiak kora lejart;
—ACTV utja a lineéris tévétdl a célzott
képernydig
— Osszekéthets a fogyasztd, a hirdetd
és a média érdeke?
El6adéink koziil: Nagy Barnabas, Darazs
Attila, Kovacs Andras Péter, Seres Attila,
Borlizs Akos, Barta Attila, Németh Viktor,
Jobbagy Tamas, Adam Vera, Gyéri
Krisztina, Horvath Magyary Voljc Nora,
Szasz Tamas, Spielmann Katalin, Stefanek
Laszl6, Mondovics Péter, Téth Szilard,
Panulin lldik6, Salem Fanni, Nagy Zsolt
Istvan, Erdélyi Eszter, Németh Adrienn,
Szabd DanielKali Néra, P6cze Balazs,
Varjas Orsolya, Kemény David, Orban
Farkas Donat, Garay Péter, Tollas Attila.
Er6s Attila, Gesztesi Gabor
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2026. majus 6., szerda

Reggeli ébreszto!
— Egy dologban lehetsz biztos. Csak az nem igaz,

— Felkészilés a felkésziilhetetlenre...
Furcsa joszag a lelkunk.

— A dolgok valos természete. A kérdések
amit latsz, de minden mas elképzelhetd! megfogalmazasa

A kételkedés miivészete.

Embertelen értéklanc
A mesterséges intelligencia
az uzletmenetben

Turizmus
- Amitél az orszag szive dobog

— Mit adhat a Turizmus a
nemzetgazdasagnak, a
versenypiacnak, a marketingnek és a
médianak

— ElIménygyar — hogyan lesz a helybdl
marka, a markabol vagy a vagybal
utazas, bizalom és lzlet

Human Hungary
Embervezetés - Befolyasolas és
terelés

— Ki fog helyetttink dénteni?

— Minden kornak megvannak a nagy
kérdései.

A podcast megadja a hangod!
Podcastok helye a szivekben, a
gazdasdgban, az élménytézsdén és a
versenypiacon
— Miért podcast? Miért most?
— Hogyan fligg 6ssze a podcastvendég

mikrofon el6tti viselkedése az epizdd
hallgatottsagaval?

Mihez nincs joga a mesterséges
intelligencianak?
Kihelyezett DigitalHungary Klub

A mesterséges intelligencia jogi helyzete
koril rengeteg a tévhit, a tajékozatlansagbdl
fakado félelem — és a valddi,
megvaélaszolatlan kérdés.

Szerzéi jogok, tulajdonjogok,
felel6sségmegosztas: ezek ma még jobbara
szlirke zonak, amelyekben a jog lemaradva
kullog a technolégia mogott.

— Ki felel, ha az Al alkot?
— Ki a tulajdonosa annak, amit a gép
létrehoz?

Hol végzédik az eszkoz feleléssége, és
hol kezdédik az emberé?

— Al az izleti értéklancban
— Otlettdl a bevételig

— Mennyi emberi felligyelet kell a

— Az Al hatdsa az emberi lélekre generalt strukturakhoz?
— Z generacios sztarok menedzselése L
9 — A machine economy virdgzésa — Mit csinaljunk a podcasttal?

— Munkahelyi hamis profétak . e AR ’  Ami . e
és elmulasanak kérdéskore Amit a podcast nem visel el. A mifaj

korlatai és erényei

— Desztinaciomarketing 2026

— Recirquel — A kultdra szerepe egy
turisztikai célpont kommunikaciéjaban

— Sporttamogatas és turizmus
— Helymarka és autentikus PR-narrativa
— Brand content, ami Gtra kelt

— A versenypiaci vadaszteriletek
— és a beleronditok. — Valdban sziiksége van a ma

versenypiacnak az Ml-re? — Szo6t kér a Z generacio. Mi a Bazu?

Teljesitmény és siker. Beszélgetés:
Bazu Interviews

— A sebezhet6ség mint a boldog
kdzdssegek alapja

— Parancs, bizalom, tulélés

— Uzleti tervezés az M| tamogatésaval.

— Nagy-volumenben gyartani tartalmahoz

— Milyen tarsadalmi hatasok varhatoak parositott branded contentek

az Ml tulsulyos vilagban?

— Ki a felelés, ha az Al altal Iétrehozott
produktum kart okoz — a fejleszt6, az
lzemeltetd, vagy a felhasznald

— A versenypiaci vadaszterlletek

_ és a beleronditok. — Hogyan valtozott meg az utazoi

déntés, mit mutat a valés
foglalasi adat, és hogyan lehet a
vendégélményt Uzleti értékké alakitani

El6adéink koziil: Csendes Olivér,
Kun Miklés, Semsei Sandos, Jedlicska
Marton, Mér6 Laszl6, Rad6 Andras,
Kosztolanczy Gabor, Keleti Arthur,
KAtona Zoltéan, Jakri Zsolt, Boros
Botond, Gyenes Akos, Szant6 Balazs,
Hegyi Néra, Térok Agoston,

Cziljak Barbara, Molnar Déra

— ,Mit csinaljunk a podcasttal?” — Marka,
tudas vagy értékesités?

— Az MI cégbeli bevezetésének

— ,Kartyakat az asztalra! Miért keres 6 el RS
’ gyakorlati kérdései (ez Workshop)

tébbet, mint én?”

— Kié a szerz6i jog egy Al-generalt szdveg,
kép vagy zenem felett — és egyaltalan:
védi-e valami

— Podcast — Média j6véje: — Milyen lesz a
jové Al-Proof marekting szakembere?

— Az Al, mint egy Uj mikédési logika,
amely végigkisérheti az uzleti folyamat
teljes ivét.

Eléadéink koziil: Pal Ferenc, Méré
Laszlo, Kovats Adél, Buda Laszlo, Téth
Gergely, Szerémi Péter, Gorgényi Istvan,
Zsiros Tamas, Végh Joézsef, Szaller
David, Navratil Zsuzsa, Varga Zoltan,
Boross Tamas, Turdczi Norbert,

Kiraly Boglarka

— Kinek lesz hiiséges a gép? Az adathoz,

: — Felhasznalhaté-e jogszerien egy
vagy a gazdajahoz?

szerz6, fotés vagy zenész munkaja az Al
El6adéink koziil: Roman Balazs, Bolya betanitasahoz az 6 beleegyezése nélkil?
Imre, Téth Czere Péter, Kovacs Andras
Péter, Pohly Ferenc, BAzu Kerner Zsolt,
Hadhazi Renata, Téth Szabolcs Tohotom,
Pogatsa Zoltan, Czkikely Marton,

Szilagyi Gabor, Mandé Milan

Eléadéink koziil: Kiss Agota, Szabd
Edit. Eless Dénes, Szabo Gergely,
Kerek Istvan, Bartfai Péter, Vonnak
Péter, Nagy-Kozma Aletta,
Adravetz-Kadocsa Eva, Lévay Csanad

ES még nagyon, nagyon sok aktudlis
kérdés, a mesterséges intelligencia jogairol?
El6adéink koziil: Kapi lldik6, Joanelli
Tamas, Kolcsei Gergely, Kékesi Zsuzsa,
Nagy Barnabas

Research Hungary: A konferencia tematikajahoz elészor publikalt friss kutatasok:

Audio-vizualis tartalomfogyasztasi szokasok.
El6éado: Sagi Ferenc (NRC)

A sajto ereje: A nyomtatott sajté olvaséja mas.
Figyelmesebb, elkdtelezettebb — a tartalom és a
hirdetés egyarant mélyebben hat ra.

El6éado: Szepesi Elza (Lounge Group) és
Perjés Tamas (Kantar Goffmann)

Mi torténik, ha egy fokuszcsoportban
nemcsak a moderator, hanem minden
résztvevo is a Mesterséges Intelligencia?
Eléadé: Fodor Emese (Lounge)

A teljes program

PDF formatumban Regisztracio i

Hirek és formatumok — hogyan fogyasztjuk
a hireket a mesterséges intelligencia

megjelenésével? Mi a valodi élmény az ligyfélnek
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https://www.mediahungary.hu/regisztracio-arak
https://www.mediahungary.hu/dokumentumok/Nyomtatobarat-konferencia-program
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